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INTISARI

Pembuatan Video Iklan ini menggunakan teknik live shoot, motion graphic dan time lapse.
Dengan teknik ini diharapkan dapat memenuhi kebutuhan penyampaian informasi yang baik
sehingga rencana dan tujuanya dapat tercapai. Lotsee Coffee dengan kebutuhannya dalam
memperkenalkan produk kepada publik Penulis jadikan sebagai objek pembuatan video iklan
dengan menggunakan teknik live shoot, motion graphic, dan time lapse. untuk memberikan
informasi dalam bentuk teks, audio, dan visual dengan durasi 35 detik mengenai produk ciri khas
dari Lotsee Coffee yaitu Kopi Susu Lotsee. Live shoot digunakan sebagai teknik pertama dalam
pembuatan video iklan ini kemudian time lapse adalah teknik selanjutnya untuk pencapaian
informasi khusus didalamnya selanjutnya motion graphic adalah teknik ke tiga dalam pembuatan
video iklan Kopi Susu Lotse untuk mendukung data dan informasi visual lebih lanjut.

Metode analisis yaitu menguraikan iklan untuk di identifikasikan dan di evaluasi
permasalahan, kesempatan, hambatan, dan kebutuhan yang diharapkan sehingga dapat diusulkan
perbaikan dalam konsep iklan tersebut. Metode analisis yang digunakan adalah metode SWOT
(Strainght, Weakness, Opportunity, Threat) yaitu dengan menganalisa apakah video itu layak atau
tidak digunakan untuk mengetahui kelebihan dan kekurangan video iklan produk Kopi Susu
Lotsee. Evaluasi merupakan kegiatan yang dilakukan untuk mengukur hasil dari penelitian yaitu
berupa video iklan apakah sesuai dengan tujuan yang direncanakan atau tidak, serta.mengetahui
kekurangan yang nantinya dijadikan sebagai saran untuk perbaikan dan pengembangan penelitian
yang akan datang.

Pada tahapan implementasi yaitu tahap akhir dari penelitihan ini, video iklan diserahkan
kepada Lotsee Coffee. Video iklan ini akan di upload ke intragram Lotsee Coffee. Tujuan dari
proses pengunggahan di instagram Lotsee Coffee ini adalah untuk menguji apakah video yang
dibuat penulis secara teknis mampu dijalankan di media sosial tanpa melanggar hak cipta atau
pelanggaran konten-konten lain. Penulis juga tidak menguji seberapa besar pengaruh video iklan
produk Lotsee Coffee ini terhadap pasar ketika sudah upload pada Instagram . Sesuai dengan hasil
uji kuesioner pada pembuatan video iklan produk kopi susu lotsee sebagai media promosi ini
mendapatkan hasil sangat baik termasuk kategori Sangat Baik

Kata Kunci : Iklan Produk, Liveshoot, Motion Graphic dan Time Lapse.
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ABSTRAK

Making this Advertising Video uses live shoot, motion graphics and time lapse techniques.
With this technique is expected to meet the needs of good information delivery so that plans and
objectives can be achieved. Lotsee Coffee with its need to introduce products to the public The
author made it as the object of making video advertisements using live shoot, motion graphics,
and time lapse techniques. to provide information in the form of text, audio, and visual with a
duration of 35 seconds about Lotsee Coffee's signature product, Kopi Susu Lotsee. Live shoot is
used as the first technique in making this advertising video, then time lapse is the next technique
for achieving specific information, then motion graphics is the third technique in making Kopi
Susu Lotse advertising videos to support data and further visual information.

The method of analysis is to describe advertisements to be identified and evaluated for
problems, opportunities, obstacles, and expected needs so that improvements can be proposed in
the advertising concept. The analytical method used is the SWOT (Stright, Weakness, Opportunity,
Threat) method, namely by analyzing whether the video is feasible or not to be used to find out the
advantages and disadvantages of the Lotsee Kopi Susu product advertisement video. Evaluation
is an activity carried out to measure the results of the research, namely in the form of video
advertisements whether it is in accordance with the planned objectives or not, as well as knowing
the shortcomings which will be used as suggestions for improvement and development of future
research.

Atthe implementation stage, which is the final stage of this research, the video advertisement
was submitted to Lotsee Coffee. This ad video will be uploaded to.Lotsee Coffee's intragram. The
purpose of the upload process on Lotsee Coffee's Instagram is to test whether the videos made by
the author are technically capable of running on social media without violating copyright or other
content violations. The author also did not test how much influence this video advertisement for
Lotsee Coffee's products had on the market when it was uploaded to Instagram. In accordance
with the results of the questionnaire test on making a lotsee milk coffee product advertisement
video as a promotional media, it got very good results including the Very Good category.

Keywords : Product Advertising, Liveshoot, Motion Graphic and Time Lapse.
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