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INSTISARI 

 

 
Difusi inovasi merupakan upaya penyebaran inovasi yang dilakukan oleh 

sekelompok masyarakat. Penelitian ini membahas difusi inovasi yang dilakukan oleh 

MQFM. Jogja Akhir Pekan awalnya merupakan program siaran di Radio 92,3 MQFM 

Jogja saja, kemudian melakukan konvergensi media dan berkembang menjadi program 

tayangan di Youtube MQFM Jogja.  

Penelitian ini bertujuan untuk memaparkan bagaimana difusi inovasi yang 

dilakukan pada Jogja Akhir Pekan. Studi kasus pada penelitian ini adalah program Jogja 

Akhir Pekan. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan paradigma kritis. 

Pendekatan yang digunakan adalah studi kasus dengan subjek penelitian adalah pihak 

yang terlibat pada proses difusi inovasi program Jogja Akhir Pekan.  

Hasil pembahasan ini adalah, MQFM Jogja telah berhasil melakukan difusi 

inovasi namun dikhawatirkan selanjutnya akan berjalan secara kurang maksimal. 

Kata kunci: Difusi inovasi, konvergensi media 

 

 

 

 

 
ABSTRACT 

Diffusion of innovation is an effort to spread innovation by a group of people. This 

study discusses the diffusion of innovations carried out by MQFM Jogja. Jogja Akhir Pekan 

was originally a broadcast program on 92.3 MQFM Jogja Radio, then di media converged 

into a program on MQFM Jogja‘s YouTube.  

This study aims to explain how the diffusion of innovation is carried out at Jogja 

Akhir Pekan. The case study in this research is Jogja Akhir Pekan program. This study 

uses a qualitative method with a critical paradigm. The approach used is a case study 

with the research subject being the parties involved in the diffusion of innovation process 

of Jogja Akhir Pekan program.  

The result of this discussion is, MQFM Jogja has succeeded in diffusion of 

innovation, but it is feared that the next will run less optimally. 

Keywords: Diffusion of innovation, media convergence 
  


