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INTISARI 

 Kebutuhan sebuah informasi dengan mudah didapatkan dari berbagai 

media. maraknya perkembangan inovasi coffee shop yang meningkat pesat 

dengan kehadiran teknologi digital melalui platform media sosial. Sepakat Coffe 

adalah kafe di Jogja dengan Konsep Baru nan Super Estetik. Sepakat hadir dengan 

konsep baru yang baru., kafe ini baru saja buka kembali pada tanggal 11 Maret 

2022. Sepakat Coffee memperluas areanya dan membawa suasana baru modern 

industrial terdapat fasilitas, di outdoor, indoor, semi outdoor, maupun rooftop. 

Fasilitasnya pun lengkap. Akan tetapi Hal ini berarti masih kurangnya promosi 

dari pihak sepakat coffee karena tergolong baru, sehingga belum banyak orang 

yang mengenal atau mengetahui sepakat coffee. 

 Oleh karena itu Sepakat Coffee ini membutuhkan strategi promosi yang 

baik agar dapat lebih dikenal oleh masyarakat, melalui video iklan ini maka 

penulis merumuskan masalah yang akan dipecahkan, yaitu Bagaimana Pembuatan 

Video Iklan Pada Sepakat Coffee Sebagai Media Promosi Menggunakan Time 

Remapping. Dalam pembuatan video iklan ini menggunakan software Sony 

Vegas Pro dan Inkscape. 

 Hasil dari pembuatan yaitu berupa video iklan dengan implementasi time 

remapping yaitu  mempercepat dan memperlambat suatu video dalam suatu durasi 

tertentu. video ini dapat digunakan untuk media promosi, pengenalan fasilitas dan 

publikasi pada Sepakat Coffee guna meningkatkan penjualan dan bersaing dengan 

cafe  lain di jogja. 

 

Kata Kunci : Iklan, Sepakat Coffee , Promosi, Time Remapping, Coffe shop 
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ABSTRACT 
 

 

 The need for information is easily obtained from various media. the rise 

of the development of coffee shop innovation which is increasing rapidly with the 

presence of digital technology through social media platforms. Sepakat Coffee is a 

cafe in Jogja with a new and super aesthetic concept. Agreed to come up with a 

new new concept., this cafe has just reopened on March 11, 2022. Sepakat Coffee 

expands its area and brings a new modern industrial atmosphere with facilities, 

outdoor, indoor, semi-outdoor, and rooftop. The facilities are complete. However, 

this means that there is still a lack of promotion from Sepakat coffee because it is 

relatively new, so not many people know or know about Sepakat coffee. 

 Therefore, Sepakat Coffee requires a good promotional strategy so that 

it can be better known by the public, through this video advertisement, the author 

formulates a problem to be solved, namely How to Make Video Advertising on 

Sepakat Coffee as a Promotional Media Using Time Remapping. In making this 

ad video using Sony Vegas Pro and Inkscape software. 

 The result of making is in the form of a video ad with the 

implementation of time remapping, namely speeding up and slowing down a 

video within a certain duration. This video can be used for promotional media, 

introduction of facilities and publications on Sepakat Coffee to increase sales and 

compete with other cafes in Jogja. 

 

Keywords: Advertising, Sepakat Coffee, Promotion, Time Remapping, Coffe Shop


