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INTISARI 

Saat ini terdapat beberapa permasalahan yang dihadapi dalam proyek PT. 

Envicon Ekatama. Permasalahan itu yakni belum adanya identitas visual atau promosi 

yang bisa memperkenalkan. Padahal identitas visual ini sangat diperlukan sebagai daya 

tarik yang dapat menciptakan image dari obyek tersebut. Berdasarkan pernyataan yang 

diperoleh dari pengelola perusahaan yang ada, selama ini promosi yang ada lebih 

banyak atau terbatas pada pemanfaatan web saja sehingga dirasakan masih kurang 

mendorong minat perusahaan yang ada. Untuk mengembangkan PT. Envicon Ekatama 

diperlukan media promosi untuk memperkenalkan profil perusahaan tersebut salah 

salah satunya adalah dengan perancangan dan pembuatan profil perusahaan yang dapat 

ditonton oleh seluruh lapisan masyarakat baik secara lokal maupun internasional 

melalui media internet dan media televisi pada umumnya. Sebagai perusahaan yang 

sudah lama berkecimpung di dunia bisnis untuk saat ini mengalami penurunan produksi 

dikarenakan adanya pandemi COVID-19. 

Untuk mendapatkan hasil yang diinginkan, maka pengumpulan data yang 

Akurat sangat diperlukan dalam penyusunan laporan Skripsi. Tanpa kelengkapan data 

dilapangan, suatu laporan Skripsi akan mengalami hambatan. Sebab data merupakan 

komponen penyusun laporan yang paling penting, maka dari itu penulisan 

menggunakan beberapa metode sebagai berikut : Metode Pengumpulan Data, 

Observasi, Wawancara, Metode Kepustakaan, dan Metode Perancangan. 

Dari berbagai pengujian dan evaluasi yang telah dilakukan, maka dapat 

diambil kesimpulan bahwa: 

1) Untuk membuat iklan ini diperlukan 1 kamera 

2) Lama editing 1 minggu 

3) Lama rendering 40 menit 

4) Sudah sesuai dengan kebutuhan objek 

 

 

Kata kunci : Perancangan, pembuatan, profil perusahaan, PT. Envicon Ekatama, 

Kabupaten Karawang, Jawa Barat. 

 

  



 

xvi 
 

 

ABSTRACK 
 Currently there are several problems faced in the project PT. Envicon 

Ekatama. The problem is that there is no visual identity or promotion that can 

introduce it. Whereas this visual identity is needed as an attraction that can create an 

image of the object. Based on statements obtained from existing company managers, 

so far the existing promotions are more or limited to the use of the web only so that it 

is felt that it still does not encourage the interest of existing companies. To develop PT. 

Envicon Ekatama requires promotional media to introduce the company profile, one 

of which is by designing and making company profiles that can be watched by all levels 

of society both locally and internationally through internet media and television media 

in general. As a company that has been in the business world for a long time, 

production is currently experiencing a decline in production due to the COVID-19 

pandemic. 

 To get the desired results, accurate data collection is very necessary in the 

preparation of the Thesis report. Without the completeness of data in the field, a Thesis 

report will experience obstacles. Because the data is the most important component of 

the report, therefore the writing uses the following methods: Data Collection Methods, 

Observations, Interviews, Library Methods, and Design Methods. 

 From the various tests and evaluations that have been carried out, it can be 

concluded that: 

 1) To make this ad you need 1 camera 

 2) Editing time 1 week 

 3) 40 minutes rendering time 

 4) It is in accordance with the needs of the object 

 

Keywords: Design, manufacture, company profile, PT. Envicon Ekatama, Karawang 

Regency, West Java 

  


