BAB1
PENDAHULUAN

oko Sablon Temu Project.

i owaktu ke waktu,
2019, Pengguna internet,. diselurui mobile  maupun fived
mengalami  kenaikan terus  mer " laporan International
Telecommunication Union (ITU) yang merupakan badan Perserikatan Bangsa-
Bangsa (PBB) jumiah bahwa pengguna internet dunia 2020 sebesar 4,66 miliar
melebihi 507 penduduk dunia, kenaikan jumlah itu juga dialami oleh Indonesia,
hasil survei penetrasi pengguna internet di Indonesia.

Berdasarkan hasil survei penetrasi pengguna internet Indonesia pada
tahun 2019-2020, tolal pengguna internet Indonesia saat ini mencapai 196,7 juta



pengguna dengan penetrasi 73,3 persen dan total populasi Indonesia sekitar
2669 juta. Jumish pengguna intermet tersebut meningkat signifikan
dibandingkan hasil survei 2018 yang menecapai 1711 jula pengguna internet
dengan penetrasi 64,8 persen.

1.1 Graflk pengguna Infernet tahun 2019-202¢
Sumber: Survey AR (2079

i aiz . membuat banyak hal
baru dan menambah pengetabusn manusia, dan informasi juga lebih mudsh
diterim ‘mamisin, Salah sat Bisnis yang -menanotken inemet sebagai
platform bisnis adalah onfine shop.

Anggi (2020) menyatakan bahwa penggunzan internet telah membawa
media ke khalayak global, hal ini terkait dengan sifatnya yang lebih interaktif
serta lebih cepat tanggap. Internet akan mempermudah setiap orang beradn dalam
kegiatan pemasaran. [nternet adalah alat penting untuk keberhasilan pemasaran,



mempengaruhi keputusan pembelian konsumen, dan dapat menghasilkan
keuntungan kompetitif bagi perusahiaan. Hal ini telah menjadi komponen penting
dari strategqi promosi yang kuat untuk menjangkau orang-orang dan untuk
menyumpaikan pesan perusahasn. Pemasaran melalui media internet beraneka
ragam bentuht}rﬂ. hal ini dapat dilihat dari bentuk interaksi yang dihasilkan

' i media yang dipakai
untuk mempromosikan produk dan jasa lavanan hanva mengandalkan iklan di
majalah dan sosial media yang didalamnya masth minim informasi mengenai
usaha sablon itu sendiri. Drapat dilihat bahwa saat ini persaingan antar UMKM
maupun pelaku usaha sudah semakin tinggl karena zaman sudah memasuki
industri era 4.0 dimana persaingan sudah merambah ke kawasan teknolom dan

sosialisasi secars plobal. Meskipun menggunakan media sosial sebapgai media



dasar untuk promosi dan memperkenalkan produk pada khalayak ramai telah
dilakukan namun pefaku usaha lain juga melakukan hal yang sumo sehingga tidak
terlihat perbedaan yang berarti dan pada kompetitor lainnya. Maka diperlukan
sebuah uvsaha melakukan inovasi agar Temu project dapat mempromosikan
usahanya schingga dopat dikenal khalayak ramai dengan jangkauan vang tebih
luas. Lalu pada penampilan iklannys, perlu dibuai pembaharuan dan

PEMBUATAN IKLAN i | PROJECT SE BAGAIL
MEDIA PROMOSI MENGGUNAKAN LIVE SHOOT™,



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan lator belakang vang terurai, maka dapat dimmuoskan
masalahnya vakni bagaimana membuat perancangan dan pembuatan sebuah
iklan temu project sebagai media promosi dengan menggunakan teknik live
shoot?

o Dengan adanya teknik iklan dengan metode live shoot dapat menarik
perhatian ke konsumen untuk tau dan datang ke tempat usaha

b. Untuk memberikan informasi yang akurat dan selalu tersediz apabila
dibutabican bagi koasuman,



1.5 Manfaat Penelltian

a. Bagi Pemilik
I} Sebagai media untuk mempromosikan tempat usaha, karena
dﬂngm adanya media_jklan live shoot memungkinkan
angkauan promosi lebily luse. sehingga memungkinkan tempat
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c. Bam peneliti
1) Berguna dalam menambah atau memperkaya wawasan
pengetahuan baik teort maupun praktek
2) Belajar menganalisa dan melatih daya fikir penulis, dalam
pembangunan sebuah proyek perancangan dan pembuatan
iklan dengan metode live shool



3) Dapat menerapkan ilmu pengetahuan yang didopat di
perkulighan untuk diterapkan di lapangan
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BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada penelitian ini bab pembahasan berisi mengenai proses pembuatan dan
perancangan dari video Live Shoot yang kemudian disusun dalam sebuah narasi
penjelasan untuk kemudian dikerucutkan menjadi kesimpulan.



BABY KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab akhir penelitian berisikan penutup yaitu bab terakhir ini berisi tentang
penulis.
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