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MOTTO 
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INTISARI 

 

Toko Sablon Temu Project merupakan toko yang menyediakan jasa sablon 

dengan harga yang terjangkau bagi para konsumen., toko ini beralamatkan di Desa 

Berbah, RT 05 RW 11, Dusun Krikilan, Tegaltirto, Berbah, Kabupaten Sleman, 

Yogyakarta. Namun sayangnya toko ini sablon ini belum banyak orang yang tau, 

padahal didalam toko sablon tersebut berisikan anak muda yang mempunyai 

kreatifitas gambar sablon yang bagus dan unik, karena keterbatasan media promosi 

membuat konsumen belum banyak yang tau toko sablon tersebut. 

Pada skripsi ini dilakukan analisis pokok-pokok masalah yang ada dan 

memberikan sebuah solusi berupa pembuatan video Iklan yang menggunakan 

teknik Live Shoot. Teknik ini harapkan dapat menyajikan visualisasi data 

menggunakan gambar, suara, dan juga teks untuk menyampaikan pesan promosi 

kepada para calon konsumen dan konsumen yang telah menggunakan jasa Toko 

Temu Project sebelumnya. Menggunakan metode perancangan pra produksi, 

produksi, dan pasca produksi. Metode analisis yang digunakan adalah dengan 

analisis SWOT (Strengh, Weakness, Opportunities, and Threats) serta analisis 

kebutuhan. 

Hasil penelitian berupa video iklan Toko Sablon Temu Project yang 

berguna untuk media promosi memperkenalkan produk-produk yang ditawarkan 

oleh Toko Temu Project. Video Iklan Toko Temu Project memiliki beberapa 

keunggulan multimedia  berdasarkan hasil evaluasi yang dilakukan dengan cara 

memperlihatkan hasil karya kepada responden yang menyetujui bahwa video 

iklan ini memiliki yaitu teks sudah jelas, gambar sudah menarik, animasi sudah 

menarik dan suara sudah terdengar jelas. Diharapkan video iklan ini dapat 

digunakan sebagai media promosi untuk menarik calon pelanggan. 

Kata Kunci: Multimedia, Video Iklan, Promosi, Live shoot 
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ABSTRACT 

 

Toko Sablon Temu Project  is a shop that provides screen printing 

services at affordable prices for consumers. This shop is located in Berbah 

village, RT 05 RW 11, Krikilan, Tegaltirto, Berbah, Sleman Regency, 

Yogyakarta. Unfortunately, not many people know about this screen printing 

shop, even though in the screen printing shop there are young people who have 

good and unique screen printing creativity, because of the limitations of 

promotional media, not many consumers know about the screen printing shop. 

In this thesis, an analysis of the main points of the existing problems is 

carried out and provides a solution in the form of making an advertisement video 

using the Live Shoot technique. This technique is expected to provide data 

visualization using images, sound, and also text to convey promotional messages 

to potential customers and consumers who have used the services of the previous 

project meeting shop. Using pre-production, production and post-production 

design methods. The analytical method used is SWOT analysis (Strength, 

Weakness, Opportunities, and Threats) and needs analysis. 

The results of the study are in the form of video advertisements for the 

screen printing shop meeting project which are useful for promotional media to 

introduce the products offered by the project meeting shop. The project meeting 

shop advertising video has several multimedia advantages based on the results 

of an evaluation carried out by showing the work to respondents who agree that 

this advertising video has, namely; the text is clear, the picture is interesting, the 

animation is interesting and the sound is clear. It is hoped that this video 

advertisement can be used as a promotional medium to attract potential 

customers. 

Keyword: Multimedia, Advertising Video, Promotion, Live shoot


