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MOTTO 
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INTISARI 
 

Bvapor Jogja menemui banyak orang masih ragu untuk beralih dari rokok 

biasa kerokok elektrik (vape) dikarenakan takut tidak dapat menggunakannya 

dengan baik atau sekedar takut rasnya berbeda jauh rengan rokok biasa. Dengan 

permasalahan tersebut Bvapor Jogja ingin memberikan sebuah informasi dimana 

vape lebih baik dibanding rokok biasanya. Dan dengan permasalahan tersebut 

Bvapor Jogja dapat memperluas jaringan konsumen. 

Dari permasalahan diatas penulis melakukan pengumpulan data dengan 

melakukan wawancara dan observasi untuk mengumpulkan informasi. Setelah 

mendapatkan informasi yang cukup jelas penulis melakukan analisis masalah 

untuk mengetahui kondisi internal dan eksternal dengan menggunakan metode 

analisis SWOT untuk mengevaluasi kekuatan (strength), kelemahan (weakness), 

peluang (opportunity) dan ancaman (threats) dari Bvapor Jogja.  

Dari hasil evaluasi penulis membuat tabel stretegi dan kemudian 

mendapatkan solusi yang paling efektif dan murah yaitu membuat video iklan 

yang menarik dengan salah satu pelaku komunitas breaking di Yogyakarta dengan 

mengkobinasikan teknik live shot, timelapse dan slow motion effect dan diposting 

diinstagram Bvapor Jogja. 

 

Kata kunci: Multimedia, informasi, wawancara, observasi, internal, eksternal, 

analisis SWOT, efektif, video iklan, live shot, timelapse, slow motion effect. 
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ABSTRACT 
 

Bvapor Jogja found that many people are still hesitant to switch from 

regular cigarettes to electric cigarettes (vape) for fear of not being able to use 

them properly or just because they are afraid that the race will be very different 

from ordinary cigarettes. With this problem, Bvapor Jogja wants to provide 

information on where vaping is better than regular cigarettes. And with these 

problems Bvapor Jogja can expand the consumer network. 

From the problems above, the authors collect data by conducting 

interviews and observations to collect information. After getting clear enough 

information, the author conducts a problem analysis to determine internal and 

external conditions using the SWOT analysis method to evaluate the strengths, 

weaknesses, opportunities and threats of Bvapor Jogja. 

From the results of the evaluation, the author made a strategy table and 

then got the most effective and inexpensive solution, namely making an interesting 

video advertisement with one of the actors of the breaking community in 

Yogyakarta by combining live shot, timelapse and slow motion techniques and 

posted on Instagram Bvapor Jogja. 

 

Keywords: Multimedia, information, interview, observation, internal, external, 

SWOT analysis, effective, video advertisement, live shot, timelapse, slow motion 

effect. 

 

 


