BAB 1
FENDAHULUAN

L.1 Latar Belakang Masalah
Dendra Adventure adalah penvedia jasa rental dan outlet outdoor equipment.
Menyediakan peralatan outdor terlengkap dengan harga dan service yang memuaskan. Dendra
Adventure ini sendiri beralamatkan di jLkaliuvrang KM.13 Candi Sari, Sleman, Yogyakarta.
Sejak didirikan nya Dendra Adventure ini banyak dari kalangan baik mahasiswa maupun
masyarakat pecinta alam yang menggunakan jasanyva untuk melengkapi kebutuhan dalam

Jakarta, yuitu sebesar 89,04 persen

tujuan penggunaan internet, terlihat bahwa tujusn penggunasn internet didominasi untuk
pengrunaan sosial media dan mendapat informasiberita dengan persentase masing-masing
sekitar 79,13 persen don 65.97 persen. Sedangkan tujuan penggunaan internet lainnya
digunakan untuk hiburan (45.07), mengerjakan tugas sekolah (25.87), mengirim/menerima



Email (21,10), pembelian/penjualan barangfjasa (10,82), fasilitas finansial (5,08) dan
lainnya (12,84).[1]

Menurut nurudin dalam bukunya yang berjudul “Media Sosial Agama Baru Masyaraka
Milenial” Medin sosial adalah media bebas. Pemilik akun media sosial bisa membuat apa saja
karena tidak ada sensor. Misalnys, mereka bisa menulis beragam kalimat, menginim foto serta

mengomentari apa saja yang ia suka. Intinya, apa saja bisa dilakukan hebas di media sosial. [2]

pto secara langsung kemudian
dapat membagikannya pada berbagai media sosial seperti Facebook, Twitter, Flickr. Tumblr,
diLgs]

Dendra Adventure saat ini menggunakan media promosi hanya sebatas media koran, brosur
serta menggunkan media sosial vaitu Instagram. Namun demikian Dendra Adventure belum
mengunakan iklon di Instagram dalam metode promosinya. Meskipun metode vang

F



digunakana selama ini sudah cukup efektif, melihat peluang data internel di atas dan peluang
iklan sosial media Dendra Adventure ingin meningkatken promosi dengan menggunakan iklan
video sebagai media promosi dard Dendra Adventure. Akan tetapi dengan keterbatasan

kemampuan sumberdaya manusia yang dimiliki, iklan yang dimaksud belum dapat terrealisasi.

Dari masalah yang ada pada Dendra Adventure di atas maka penulis melakukan penelitian
dengan judul “Perancangan dan Pembuatan Video Iklan Sesial Media pada Dendra

a. Tklan ini akan ditayangkan dimedia sosmal ir

b, Hasil video tidak lebih dari 60 detik.

c. Sumber dota dalam video ini diambil dari Dendra Adventure

d. Perancangan dan pembuatan video iklan ini menggunakan teknik motiongrapic dan
liveshoot



e. Penelitian ini digunakan sebagai bagian dan promosi Dendra Adventure kepada
masyarakat.

1.4 Maksud dan Tujuan Fenelitian.

Ada pun maksuda dan tujuan penelitian ini jalah ;

Metode observasi im adalsh metode pengumpolan data dengan eara
melakukan pengamatan langsung pada objek yang dituju. yaitu Dendra
Adventure. Agar mendapatkan gambaran dan point-point penting yang
akan disampaikan dalam iklan.

Lo 1.2 Metode Wawancara



Metode ini adalah metode pengumpulan data dengan mendapatkan
infomasi dengan cara bertanya secara langsung kepada responden.
Wawancara merupakan salah satu bagian terpenting dari setiap survey, oleh
karena itu penulis melakukan wawancara denganfounder Dendra
Adventure,

Lo.1.3. Metode Kepustakaan

Meroncang  isi iklan mempakan penerapan atau implementasi dari
perancangan konsep iklan. Iklan harus menarik dan memiliki informasi seputar
hal yang di iklankan.

1.8.3. Merancang Naskah Iklan

Dalam merancang naskah iklan. menentuksn dialog dan urutan-urstan

elemen secara rinci. Ada beberapa pertimbangan delam memulis tklan agar lebih



efektif, seperti memperhatikan tampilan iklan agar terlihat menarik,
memperhatikan kata—kata yang akan disampaikan agar dapat membidik sasaran
vang ditentukan.

, Tujuan dan

BAB II : LANDASAN TEORI

Pada bab ini menjelaskan pengertian mu { . iklan, jenis media promosi dan
teknik visaal :fekupnmja}mngdlpnkmchlummmgmchiPamhdemIHm Sosial
Media pada Dendra Adventure.

BAB II1 : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab ini menjelaskan tentang analisis yang digunakan yaitu analisis kebutuhan sistem,
analisis kelayakan dan perancangan iklan video iklan,

BAB IV : IMPFLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

&



BAB V: PENUTUFP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran keseluruhan pembahasan dari bab-bab sebelumnya
DAFTAR PUSTAKA




	Skripsi 15.11.8750 Fahrudi Zamahsyari_018.pdf (p.1)
	Skripsi 15.11.8750 Fahrudi Zamahsyari_019.pdf (p.2)
	Skripsi 15.11.8750 Fahrudi Zamahsyari_020.pdf (p.3)
	Skripsi 15.11.8750 Fahrudi Zamahsyari_021.pdf (p.4)
	Skripsi 15.11.8750 Fahrudi Zamahsyari_022.pdf (p.5)
	Skripsi 15.11.8750 Fahrudi Zamahsyari_023.pdf (p.6)
	Skripsi 15.11.8750 Fahrudi Zamahsyari_024.pdf (p.7)

