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1.1 Latar Belakang
Iklan merupakan suatu bentuk informasi produk maupun jasa dari produsen

kepada konsumen maupun penyampaian pesan dar sponsor melalui suatu media.

pengambilan gambar jouh lebih lama dari hasil videonya. Objek - objek dan waktu
yang diambil dalam waktu beberapa menil ataupun bulan dapat dilihal hanya
dengan waktu beberapa menit ataupun detik. [4]



el

Teknik motion graphic merupakan teknik yang terdiri dari dua kata vaitu
mation yang berarti gerak dan grapiic yang berarti grafis. Jadi animasi motion

graphic dibentuk dari model-model yang dibuat secara grafis yang kemudian

digerakan. Tujuannya dimaksudkan untuk menipu mata manusia agar mempercayai

burung_hantu_sahabat_petani yang memiliki 255 kiriman, 1146 pengikut dan 1035
diikuti. [6]
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Gambar 1. | Instagram Kawasan Studi dan Konservas! Burung Hantu (Tyto
Alba)

{hitps./'www instagram com/burung hanki sahabat pefini’)

Unggahan akun instagram Kowasan Studi dan Konservasi Burung Hantu
(Tyto Alba) tidak mensmpilkon lokasi, sussana dan fasilitas. Upaya dibuntnya
video iklan sebagaimana agar mampu memperkenalkandan menunjukaninfromasi
mengenal Kiwasan Studi dan Konservasi Burung Hanbi (Tyto Alba). Video akan
ditsyangkan di instagram Kawasan Studi dan Konservasi Burung Hantu (Tyto
Alba) dengan harapan agar masyarakat umum lebil mengetahui fentang Kawasan
Studi dan Konservasi Burung Hantu (Tyto Alba)dan berkunjung ke Kawasan Studi
dan Konservasi Burung Hantu {Tyio Alba).

Berdasarkan hal tersebut maka penulis membantn  Kawasan Studi dan
Kaonservasi Burung Hantu (Tyto Alba) membuat video iklan dalam mendukung
penyajian promosi dan informasi dengen menggunakan teknik Live Shoot, Time
Lapse dan Marion Graphic sebagai media promosi dengan perelitian vang berjudul

“PERANCANGAN DAN PEMBUATAN [KLAN SEBAGAI MEDIA



PROMOSI PADA KAWASAN STUDI DAN KONSERVASI BURUNG

HANTU (TYTO ALBA) CANCANGAN"™

1.2 Rumusan Masalah
Berdosarkan lnter belakong distas dapat diidentifikasikan rumusan masalah

Live Shoot, Time

4. Software yang digunakan dalam proses pembuatan adalah Adobe
Premiere Pro CC 2019, Adobe After Effects 2019, Adobe Audition

m9e.

5. Format file video iklan menggunakan mpd.
6. Resolusi video iklan ini 1920 x 1080 pixel.



7. Durasi video iklan adalah 50 detik.

8. Video iklan akan ditayangkan pada media sosial Instagram.

9, Tahap penelifian berakhir ketika video diserahkan ke Kawasan Studi
dan Konservasi Burung Hantu (Tyto Alba).

ideo iklan sebagai media

didan Konservasi

I. Sebagai videpyil isi Burung Hantu
(Tyto Alba).

1.5.3 Manfaat bagl Akademik :

1. Dapat menjadi salah satu bahan tolak ukur sampai dimana keberhasilan
akademik melakukan visi dan misi dalam proses belajar mengajar
selama perkuliahan,



2. Mengetahui kemampuan mahasiswa dalam menerapkan ilmunya dan
Lo Metode Penelitian

Metode Penelitian yang dilakukan dalam perancangan dan pembuaton video
iklan pada Kawasan Studi dan

ngan Lim Wen Sin selaku
i n-Konservasi Burung Hantu (Tyto Alba) untuk
memperoleh data lengkap sebagat bahan analisis dan penelitian.
3. Metode Studi Pustaka
Metode Studi Pustaka merupakan metode pengumpulan data dengan
mencari informasi yang dibutubkan melalui buku dan melalui fasilitas
internet yang memberikan informasi yang akurat. Selain buku cetak yang



dapat dijadikan referensi. ada pula buku elektronik (e-book) yang dapat
dijadikan referensi dalam metode studi pustaka.
4. Metode Dokumentasi

Melakukan pengambilan gambar fasilitas, suasana dan juga peta

% ._l_:.||'. teumg el
i Kawasan Studi dan Konservasi Burung

tertentu dan bagaimana perilaku sistem pada situasi tertentu. Sedangkan
kebutuhan non fungsional adalah batasan layanan atau fungsi yang
ditawarkan sistem seperti batasan waktu, hatasan pengembangan proses,
standarisasi dan lain sebagainya.



1.6.3 Metode Perancangan

! roduksi yang didalamnya
ideo iklan menggunakan standar p
Perancangan video
terdapat beberapa tahap sebagai berikut : [9]

pemberian efek-efek spesial, perekaman efek suara, pencampuran audio
dan video, Tahap ini meliputi:

. Editing

2. Rendering,



1.6.4 Metode Testing dan Implementasl

Metode ini dilakukan dengan cara menayangkan video iklan Kawasan Studi

dan Konservasi burung Hantu (Tyto Alba) di Instagram.

1.7 Sistematika Penulisan

Pada bab ini berisikan gambaran dari Kawasan Studi dan Konservasi
Burung Hantu (Tyto Alba) serta penjelasan tentang pembuatan iklan, manfaat iklan
dan gambaran objek penelitian.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Pada Bab ini akan menjelaskan tentang hasil dan pengujian video iklan
pada Kawasan Studi dan Konservasi Burung Hantu (Tyto Alba) dengan teknik Live

Shoat, Time lapse dan Motion Graphic serta pembahasannya.

BAB V PENUTUP
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