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INTISARI

Kawasan Studi dan Konservasi Burung Hantu (Tyto Alba) Cancangan
adalah sebuah kawasan untuk studi teman-teman akademis dan pengunjung
bagaimana burung hantu Tyto Alba (Serak Jawa) beraktivitas dan bermanfaat bagi
lingkungan dan petani. Mulai dibentuknya Kawasan Studi dan Konservasi Burung
Hantu (Tyto Alba) di Cancangan sejak Desember 2013 oleh Bapak Lim Wen Sin
sebagai pembibing dan ketua Raptor Club Indonesia (RCI) bersama Kelompok Tani
Dusun Cancangan dan segenap warga yang beralamatkan di Jin. Cancangan,
Cancangan, Wukirsari, Cangkringan, Sleman, Yogyakarta.

Kawasan Studi dan Konservasi Burung Hantu (Tyto Alba) Cancangan
memiliki fasilitas yaitu rumah publik atau rumah limasan, gardu pandang, kolam
ikan, wec umum, lapangan kecil, kandang habituasi burung hantu, kandang ternak
tikus putih, kandang perawatan burung hantu, rumah burung hantu (Rubuha) atau
Pagupon, tangkringan burung hantu, kandang ayam mutiara dan patung burung
hantu. Kawasan Studi dan Konservasi Burung Hantu (Tyto Alba) Cancangan belum
pernah melakukan iklan sebelumnya, sehingga kurang mendapat perhatian bagi
pengunjung akademis maupun non—akademis.

Iklan merupakan salah satu media promosi yang menarik dan perancangan
iklan sebagal media promosi dibutuhkan pada Kawasan Studi dan Konservasi
Burung Hantu (Tyto Alba) Cancangan. Dengan adanya perancangan iklan sebagai
media promosi ini diharapkan dapat membuat Kawasan Studi dan Konservasi
Burung Hantu (Tyto Alba) Cancangan dikenal dan mampu meyakinkan
pengunjung tertarik untuk berkunjung dan belajar. Proses perancangan iklan
sebagal media promosi pada Kawasan Studi dan Konservasi Burung Hantu (Tyto
Alba) Cancangan menggunakan teknik Live Shoot, Time Lapse, dan Motion
Graphic.

Kata Kunci : Iklan, Promosi, Live Shoot, Time Lapse, Motion Graphic.
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ABSTRACT

The Study Area and Owl Conservation (Tyto Alba) Cancangan is the area
for academics friends and visitors study how Tyto Alba (Serak Jawa) owl do
activity and useful for environment and farmers. The Construction of The Study
Area and Owl Conservation (Tyto Alba) Cancangan began since December 2013
by Mr Lim Wen Sin as a breeder and the leader of Raptor Club Indonesia (RCI)
with Kelompok Tani Dusun Cancangan-and all residents that the address at
Cancangan Street, Cancangan, Wukirsari, Cangkringan, Sleman, Yogyakarta.

The Study Area and Owl Conservation (Tyto Alba) Cancangan have
facilities that-are a public house or limasan house, a substation view, a fishpond,
toilets, a.small field, owl breeding grounds, a mouses’s barn, owl care cage, owl
houses (rubuha) or pagupon, owl tangles, guineafowl coop and owl statue. The
Study Area and Owl Conservation (Tyto Alba) Cancangan have never done an
advertising before, thus falling attention to both academics and non-academics
visitors.

Advertisement is one of the attractive media promotions and an advertising
design as a promotional media needed on The Study Area and Owl Conservation
(Tyto Alba) Cancangan. With advertising design as a promotional media this is
expected should be known and able to convince visitors to be interested in visiting
and studying. The process of designing ads as a promotional media at The Study
Area and Owl Conservation (Tyto Alba) Cancangan using Live Shoot, Time Lapse,
and Motion Graphic technic.

Key Words : Advertisement, Promotion, Live Shoot, Time Lapse, Motion Graphic.
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