BABV
PENUTUP

Penciptaan konten
tercipta hasil yang maksimal, seperti pemilihan kamera dan juga alat editing

video.
2. Penentuan Platform



Penentuan platform yang tepat adalah dengan mengikuti platform yang
sedang berkembang sant itu dan bisa juga mempertahankan plat form vang lama

jika sekimnya platform itu masih diminati banyak orang atau mayoritas

platform yang sama.

Berdasarkan tahapan-tahapan strategi promosi parwisata diatas tidak jauh
berbeda dengan tahapan-tahapan strategi promosi melalui media sosial menurut Zarella
dalam { Atiko, 2016) diantaranya sebagai berikut.

1. Monitoring



71

Maonitoring media sosial merupakan proses yang harus dilakukan secara
lerus menerus.
2. Merespons
Kecepatan merespons sangat penting, sehingga merespons komentar
gkinan muncol di media sosial,

3. HRisat

panye Versus Ongoing Strategy

dimiliki yang dapat dilakukan dengan berbagai éara crubagikan video-
doc vi‘ii,knntephumm }'WE berhubung: " |

B i, mend R Ascninaticon

: B sivipun foltower yasg

banyak di media sosial.

5. Integrasi

Hampir setiap bagian di media sosial dapat berintegrasi dengan minimal

satu bagian lain dan pengguna salah satu media sosial menjadi pengguna media
sosial lain,
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f. Call to Action (CTA)
Merupakan undangan vang dibuat kepada para pengunjung situs untuk
melakukan tindakan tertentu yang dapat menguntungkan bisnis.

anjutkan penelitian ini

dalam promosi

2. Bagi Pemerintah dan pegial-pegint wisatn Kobupaten Magelang
Kepada Pemerintah Kabupaten Magelang dan pegiat-pegiat wisata Kabupaten
Magelang  diharapkan  semakin  gencar dolam  mengenalkan atau
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mempromosikan wisata yang ada di Kabupaten Magelang supaya lebih dikenal
masyarakat.
3. Bagi Akademik
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