BAB I PENDAHULUAN
L1 Latar Belakang
Iklan merupakan salah satu alat dalam bauran promosi
{promotion mix) yang terdiri dari lima alat. Selain iklan, juga terdapat
sales promotion, personal selling, public relation, dan direct marketing

interaktif, dan environmental design [3].
Mation graphic memiliki kekuatan untuk merekonstruksi ulang
kejadian masa lalu secara deskriptif, dinamis dan atraktif. Selain itu,

medis ini dirasa paling cocok untuk menampilkan



suatu hal yang dianggap kuno oleh kaum muda. Media ini juga
berbasis internet yang dengan mudsh disebar dan menyebar luas
melebihi batas geogmfis. Serta pesan pada motion graphic dapal
ditonton dimana saja dan kapan saja tidak terbatas wakiu asal

terhubung ke internet atau dapat disimpan dalam bentuk file video
{mp4. flv dll) ke dalam ponsel. laplop m:

1.} Batasan
adalah scbagai berikut :

i Menggunakan aplikasi Adobe after effect cc 2018, Adobe illixtrator
or 2008 dan Adobe audition ec 2008

2 Menggunakan Teknik motion graphic dan Fake 1D



‘3. Target durasi tidak lebih dari 1-2 menit

4 Target penayangan yang dilakukan pada film animasi ini yaitu
lewat youtube

5. Iklan ini dibuat untuk seluruh masyarakat sebagai media

lanjutan terkait dengan tema penelitian yang sama

2 Hasil penelitian bisa menjadi sebush portfolio

3 Menambah pengetahuan tentang teknik motion graphic dan
Fake 30 dalam penerapannya pada pembuatan iklan layanan
masyarakat.



1.6 Metode Penelltian

Peneliti menjobarkan carn-carn memperoleh data-data yang
digunakan untuk kebutuhan penelitian.
1.6.1  Metode Pengumpulan Data

Pengumpulan data pada pepelitian ini menggunakan metode

Studi Literatur adalah merupakan penelition yang dilakukan
oleh peneliti dengan mengumpulkan sejumlah buku buku, majalah
yang berkaitan dengan masalah dan tujuan penelitian [T].



L6.2  Metode Analisis

Salah satu tahapan paling penting dalam proses penelitian ialah
tahap analisis data. Tahap analisis data merupakan tahap yang tidak bisa
dilupakan dalam proses penelitian. Tahap ini mengharuskan data yang
dikumpulkan dengan menggunakan berbagai teknik pengumpulan data,

Tohap ini meliputi pengujian tentang kesesuaion dalam
menerapkan teknik motion graphics dan fake 3d terhadap iklan
yang dibuat.

1.7 Sistematika Penulisan



Sistematika penulisan yang di susun penulis dalam skripsi ind
adalah sebagai berikut:
BAB 1 : PENDAHULUAN

Bab ini merupakan pengantar pokok dalam skripsi yang
membahas tentang latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan

masalah, maksud dan twjuan penelitian, manfaat penelitisn, metode
Y ——
AR 11 : LAND ASAN TEORI

[IEETVUSHN tem .:'1;-. ".
1 teori-leori yang mendukung

syarakat dengan Teknik mation graphic dan fake 30,

Bab ini menjelaskan tentang tujuam
Fi mlﬁ-lh,mluﬂ yang ..-!_.__'.- kan, a

Bab ini menjelaskan tentang  pen
pembuatannya, alur produksidan hasil akhir ikla
dan dievaluasi,

BAB V : PENUTUP
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Bab ini berisi tentang kesimpulan yang dapat di ambil dari
penelitian ini dan saran — saran untuk memperbaiki dan mengembangkan
lebih lanjut dari penulisan skripsi.
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