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ABSTRAK 

Komunikasi merupakan salah satu proses penyampaian pesan yang dapat 

mempengaruhi khalayak yang dituju. Komunikasi persuasif adalah sebuah 

komunikasi yang dapat mempengaruhi atau mengajak khalayak dengan mengubah 

perilaku ke arah yang lebih positif. Komunikasi persuasif dapat digunakan sebagai 

metode edukasi kepada masyarakat. Ketjilbergerak merupakan sebuah komunitas 

edukatif yang yang menerapkan unsur kesenian di dalamnya. “Sinergi!” dari 

Ketjilbergerak merupakan salah satu metode yang digunakan sebagai komunikasi 

persuasif. Dalam hal ini penulis berkolaborasi dengan Ketjilbergerak untuk 

memproduksi videoklip persuasif dengan konsep antikorupsi. Peran penulis dalam 

produksi videoklip adalah sebagai sutradara yang mengawasi dan memimpin proses 

produksi. Penulis berfokus pada unsur sinematik, penyutradaraan dan penerapan 

konsep komunikasi persuasif. Hasil dari tugas akhir produksi videoklip “Sinergi!” 

adalah memvisualisasikan musik “Sinergi!” sesuai dengan konsep dan penerapan 

komunikasi persuasif. 

Kata Kunci: Komunikasi Persuasif, Sutradara, Videoklip, Ketjilbergerak,  

ABSTRACT 

Communication is one of the processes of delivering messages that can affect the 

intended audience. Persuasive communication is communication that can influence 

or invite audiences by changing behavior in a more positive direction. Persuasive 

communication can be used as a method of educating the public. Ketjilbergerak is 

an educational community that applies elements of art in it. “Sinergi!” from 

Ketjilbergerak is one of the methods used for persuasive communication. In this 

case, the author collaborates with Ketjilbergerak to produce a persuasive video 

clip with an anti-corruption concept. The writer's role in the production of video 

clips is as a director who oversees and leads the production process. The author 

focuses on cinematic elements, directing and applying the concept of persuasive 

communication. The result of the final project for the production of the video clip 

"Sinergi!" is to visualize the music “Sinergi!” in accordance with the concept and 

application of persuasive communication. 

Keywords: Persuasive Communication, Director, Music video, Ketjilbergerak,  

 

 

 


