BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Fenomena korupsi merupakan salah satu faktor yang menjadi musuh utama
di Indonesia. Berbagai metode edukasi dan komunikasi tentang betapa bahayanya
praktik korupsi harus selalu dltegakl::an. dakan korupsi menyebabkan berbagm
permasalahan yang sangat serius d arakat. Masyarakat sangat

ukum (4PH) sepanjang tahun 2021 (Kamil,2 nﬁ;.

dakan korupsi dapat terjadi dimana saja, s¢
K’mupm com tentang kasus konupsi AKBP B
kasus dugaan suap dimana ia menerima b

rotoseno pada 14 Juni
gadilan Tipikor Jakarta
(Farisa, 2022}, Namun, ha akat adaloh tidak adamya
tindakan pemecatan dari p adamya tindakan pemecatan
AKBF Brotoseno, keputusan Poln pun hnn}rak dikritik oleh masyarakat. Sebagai
aparat penegak hukum seharusnva menjadi perisai utama dalam menegakkan
tindakan praktik korupsi. Namun fakta yang terjadi justru sebaliknva, banyaknya
penguasa dan aparat negara yang terlibat dalam menyalahgunakan wewenangnya.
Selain kasus tersebul, kasus-kasus seperli penggelapan dana bansos Covid-19
Juliari Peter Batubara, kasus korupsi E-KTP Setya Novanto dan kasus penggelapan
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dana haji Suryadharma Ali sungguh ironis. Fenomena korupsi tersebut secara
langsung mengakibatkan turunnya kepercayaon masyarakal terhadap pemerintah.
Maka pemaporan diatas membust penulis ingin berperan dalam melakukan
pencegahan tindakan korupsi melalui penerapan ilmu yang didapat selama menjadi
mahasiswa, Dan kumpolan fakta tersebut, penulis dapat menyimpulkan bahwa
kasus korupsi harus selalu diberantas. Edukasi dan kegiatan-kegiatan informatif
tentang antikorupsi menjadi tombak ufama dak

“Sinergi!” adalah sebuah musik ke 14 yang diproduksi oleh Ketjilbergerak.
“Sinergi!” merupakan musik tema vang digunakan dalam kampanye antikorupsi di
Makassar pada tahun 2018, Selain itu *Sinergi!” menspakan soundtrack gerakan
jaringan pemuda desa yang tersebar di berbagai provinsi dan kabupaten di seluruh
Indonesia. “Sinergi!” mempunyai pesan khusus untuk mengajak para Khalayak
untuk sadar betapa pentingnya menolak praktik korupsi sejak dini. Dimulai dari



lingkungan sekitar dan hal-hal sederhana, “Sinergi!” hadir sebagai media
komunikasi dengan bentuk kesenian Penulis berperan sebagai Sutradara untuk
memvisualisasikan “Sinerzi!” ke dalam bentuk videoklip.

Videoklip merupakan media yang menyampatkan informasi ideal tentang
ide. pesan dan citra musik kepada para penikmatnya (Muslim, 2021). Menurut
Margareta (dalam Muslim, 2ﬂ21] p_merupakan potongan visual yang
disusun dengan ¢ d ;

Tujuan dar
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ah yang telah ﬂihlllhhn memastikan para pen
mhnnhnmﬂhumnhhpmulumhh.

or Of Photography (DOP) schingga terjadi @ konsep,
an visnalisasi vang ada. Selain menjadi sutrag

mempunyai metode unik melal ki emerangi korupsi di negara
Indonesia tercinta. Selain berperan sebagai sutradara, dalam pembuatan videoklip
“Sinergi!” penulis menggunakan upaya penerapan konsep komunikasi persuasif
sebagai landessn pengemasan pesan.

Upaya atau strategi komunikasi diperlukan dalam mempengaruhi khalayak
untuk mencapai tujuan tertentu. Seperti halnya pada sebuah organisasi maupun
instansi. Salah satu upaya atau teknik komunikasi untuk mempengaruhi sebuah



khalayak adalah komunikasi persuasif. Menurut Azwar (dalam Santoso R.J. 2020)
persuasi adalah wsaha merubah sikap individu menggunakan metode memasukkan
pikiran, pendapat, gagasan serta fakta melalu pesan — pesan komunikatif. Istilah
persuasif menurut KBBI adalah membujuk, mengajak secara halus. Komunikasi
persuasif bertujuan untuk mengajok khalayak pada tujuan tertentu dengan berbagai
metode. Menurut Kafie (dalam Nida, 2014) Definisi lain persuasif adalah upaya
psikologis yang bertujuan untuk mengubah sikap; pendapat, atau tingkah laku tanpa

andncami antin dmala.upmyua;}m,

psi sejak dini dan dimulai dari ling
rqmnltmnﬁkmpﬂrmf Fem:ﬂpan

f aInpm:nianmuﬂamlnku sutrad
dan memberikan sedikit gambaran tes t

ruk Sinergi” dengan penerapan konsep &

sebagai berikut:
|. Bagarmana penerapan konsep komunikasi persuasif dalam proses
produksi videoklip musik “Sinergi!™?
2. Bagaimana proses penyutradaraan dalam pembuatan videoklip musik

“Sinergi!"?



1.3 Tujunan
Tujuan dalam penulisan laporan skema ini adalah untuk mengetahui
bagaimana teknik komunikasi persuasif diterapkan terhadap pembuatan videoklip
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