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INTISARI 

 

 

DON Coffee.Maka dari itu promosi melalui video dengan 

penggabungan Teknik live shoot dan motion graphic diharapkan 

mampu menambah daya tarik dan dapat membantu untuk mengenalkan 

DON Coffee kepada masyarakat yang lebih l uas disegala segmen.[1] 

Motion Graphics merupakan penggabungan dari Seni Desain 

Graphics, Ilustrasi,  Tipografi,  Fotografi dan Videografi  dengan 

menggunakan teknik Animasi untuk menyampaikan suatu pesan dan 

tujuan tertentu yang tidak bisa dilakukan oleh liv eshoot. Penggunaan 

motion graphic ini  sendiri  dilakukan pada saat  menunjukan varian 

kopi nusantara dengan cara penyajianya, dan informasi mengenai 

alamat lokasi DON Coffe. Selain motion graphic pengguanaan live 

shoot juga sangat diperlukan untuk menunjukan  berbagai macam 

menu yang di  sajikan.  

 Untuk medapatkan data yang diperlukan dalam penelitian ini 

maka penulis  melakukan beberapa metode sebagai berikut:  

1. Metode Observasi 

2. Metode wawancara 

3. Metode studi pustaka 

4. Metode analisis 

Dengan menerapkan Motion Graph ic dan Live Shoot mampu 

menjelaskan produk yang di promosikan pada DON Coffee yang ada 

dalam bentuk media 

Kata Kunci: Media Informasi, Priklanan, Media Promosi, Don Coffee 
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ABSTRACT 

 

 

DON coffee is a coffee shop located on Jl. Magelang –  Yogya 

No. 520, Japunan, Danurejo,  Kec. Mertoyudan, Magelang, Jawa 

Tengah 56172. DON Coffee present to serve a variety of Indonesian 

coffee at  affordable prices and provide a comfortable place to stay.  

In building a business, especially in the culinary f ield today is not an  

easy thing, because more and more people or companies are 

interested in this field,  making entrepreneurs in the culinary field 

must have a better marketing strategy.  

 To obtain the data needed in this study, the authors carried out 

several methods as follows: 

1.  Observation method 

2.  Interview method 

3.  Literature study method  

4.  Analysis method 

 

By applying Motion Graphics and Live Shoots, The authors are 

able to explain the products that are being promoted at  DON Coffee 

in the form of media  

Keywords - Information Media, Advertising,  

Promotion Media, Mangente Coffe  

 


