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MOTTO 

” The greatest day in your life and mine is when we take total responsibility for 

our attitudes. That's the day we truly grow up.” 

- John C. Maxwell 

 

” If you know the enemy and know yourself you need not fear the results of a 

hundred battles.” 

- Sun Tzu from book The Art of War 

 

” The secret of life is to fall seven times and to get up eight times.” 

- Paulo Coelho from The Alchemist 

 

” Growth begins when we start to accept our own weakness.” 

- Jean Vanier 

 

”Rejeki itu tidak identik dengan uang dan harta, karena rejeki yang paling 

berharga dalam kehidupan adalah kejujuran untuk mengakui kesalah yang 

diperbuat.” 

- Andy F. Noya 

 

”Jangan menilai saya dari kesuksesan, tetapi nilai saya dari seberapa sering 

saya jatuh dan berhasil bangkit kembali.” 

- Nelson Mandela 
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INTISARI 

PT. ILPRO atau lebih dikenal dengan PT. Ikhtiar Langit Properti adalah 
suatu perusahaan yang bergerak di bidang Real Estate yang berkantor di 

Yogyakarta. Namun dalam penerapannya hingga saat ini, PT. ILPRO sering 
mengalami kendala dalam penyampaian informasi yang dibutuhkan oleh calon 

customer, sehingga dibutuhkan adanya media penyampaian informasi yang lebih 
interaktif dan mudah dipahami oleh para audien. 

Berangkat dari alasan tersebut maka diusulkan adanya video company 

profile dengan menggunakan teknik Live Shoot dan Motion Graphic. Diharapkan 
melalui pengemasan company profile ini dapat memvisualisasikan informas i 

tentang PT. ILPRO dengan jelas. Dengan diterapkannya teknik ini pula diharapkan 
dapat menyajikan visualisasi data menggunakan gambar, video grafik, dan ilustras i 
suatu informasi secara sederhana tanpa mengurangi informasi yang ada, dengan 

dilengkapi narasi dan backsound agar lebih mudah diterima oleh audien. 

Dari uraian diatas maka penulis membuat penelitian berjudul 

“Perancangan Video Company Profil PT. Ikhtiar Langit Properti Sebagai Media 
Informasi Dan Promosi Berbasis Multimedia” untuk dapat mengamati bagaimana 
video company profile dapat menyampaikan informasi tentang PT. Ikhtiar Langit 

Properti. 

Keyword: Company Profile, Motion Graphics, Live Shoot. Multimedia
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ABSTRACT 

PT. ILPRO or better known as PT. Ikhtiar Langit Properti is a company 
engaged in the Real Estate sector based in Yogyakarta. However, in its application 

to date, PT. ILPRO often experiences problems in delivering the information 
needed by prospective customers, so it requires a media for delivering information 

that is more interactive and easily understood by the audience. 

Departing from these reasons, it is proposed to have a company profile 
video using Live Shoot and Motion Graphic techniques. It is hoped that through the 

packaging of this company profile, we can visualize information about PT. ILPRO 
clearly. With the application of this technique, it is also expected to be able to 

present data visualization using images, video graphics, and illustrations of 
information in a simple way without reducing the existing information, equipped 
with narration and backsound to make it easier for the audience to accept. 

From the description above, the authors make a study entitled "Designing 
Video Company Profile PT. Ikhtiar Langit Properti as Multimedia-Based 

Information and Promotion Media” to be able to observe how a company profile 
video can convey information about PT. Ikhtiar Langit Properti. 

Keyword: Company Profile, Motion Graphics, Live Shoot. Multimedia


