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INTISARI 

 

Facebook Ads adalah fitur yang ditawarkan oleh Facebook untuk 

mempromosikan atau mengiklankan suatu Fan Page dengan jangkauan yang 

berbeda dan dapat diatur oleh pemasang iklan tersebut. Iklan pada facebook ads 

akan ditampilkan melalui aplikasi atau website Facebook. Sarana iklan dapat 

berupa iklan banner, iklan post, iklan video, iklan carousel, dll. Facebook ads sangat 

popular karena biaya iklan yang murah dan dapat menjangkau audience yang lebih 

tertarget. Salah satunya kita bisa memilih sendiri target audiencenya melalui dari 

letak geografis, umur, jenis kelamin, dan kesukaan.  

 

Widyaloka wisata merupakan perusahaan yang bergerak pada usaha rental 

mobil dan paket wisata tour yang di dirikan pada tahun 2013 dan bertempat di 

yogyakarta. Sebagai sarana promosi, perusahaan menggunakan website 

www.widyalokawisata.com yang digunakan untuk menawarkan berbagai paket 

kebutuhan rental mobil dan wisata tour. Widyaloka wisata mempunyai visi untuk 

menjadi jasa rental mobil dan wisata tour yang terdepan di Yogyakarta dengan 

memberikan pelayanan yang maksimal kepada konsumen.  

 

Permasalahan yang saat ini dihadapi yaitu kurangnya media promosi untuk 

memperkenalkan website secara luas, sehingga berdampak pada rendahnya 

pendapatan perusahaan. Dari permasalahan diatas, Solusi yang dapat diterapkan 

yaitu dengan menggunakan facebook ads sebagai media promosi untuk 

meningkatkan branding pada website Widyaloka wisata, sehingga akan lebih 

mudah menjangkau banyak audience secara luas. 

 

Kata Kunci : Seo, Facebook Ads, Toko Online. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xvi 

 

ABSTRACT 

 

Facebook Ads is a feature offered by Facebook to promote or advertise a 

Fan Page with a different range and can be arranged by the advertiser. Ads on 

Facebook ads will be displayed through the Facebook application or website. 

Advertising facilities can be in the form of banner ads, post ads, video ads, carousel 

advertisements, etc. Facebook ads are very popular because of the low cost of 

advertising and can reach a more targeted audience. One of them we can choose 

our own target audience through geographical location, age, gender, and 

preferences. 

 

Widyaloka wisata is a company engaged in the car rental business and tour 

package which was founded in 2013 and located in Yogyakarta. As a means of 

promotion, the company uses the website www.widyalokawisata.com which is used 

to offer various car rental and tour tour packages. Widyaloka wisata has a vision 

to become the leading car rental and tour tour service in Yogyakarta by providing 

maximum service to consumers. 

 

The problem currently faced is the lack of promotional media to introduce 

the website widely, so that it has an impact on the company's low income. From the 

above problems, the solution that can be applied is by using Facebook ads as a 

promotional media to increase branding on the Widyaloka wisata website, so that 

it will be easier to reach many audiences widely. 

 

Keywords : Seo, Facebook Ads, Online Store 

  


