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ABSTRAK 

Kelompok Tani Gemah Ripah merupakan kegiatan usaha mikro kecil 

menengah (UMKM) yang bergerak pada bidang pertanian urban farming, yaitu 

bercocok tanam ditengah perkotaan dengan menggunakan lahan yang umumnya 

sempit. Kelompok Tani (KT) Gemah Ripha telah berdiri sejak 4 Agustus 2009 dengan 

jumlah anggota sebanyak 20 orang, hingga saat ini anggota tersebut masih aktif dan 

bekerja sesuai dengan keahlian masing-masing terutama pada bidang pertanian dan 

perikanan.  

Identitas visual merupakan bagian penting dari suatu usaha kecil maupun besar, 

karena dengan memiliki identitas visual perusahaan dapat melakukan manuver bisnis 

dengan lebih mudah terutama untuk kegiatan promosi, meningkatkan citra perusahaan, 

dan dapat dikenal lebih luas dengan ciri khasnya masing-masing. Perancangan 

Kelompok Tani Gemah Ripah ini pada dasarnya dilakukan dengan tujuan memperbaiki 

desain logo dan desain turunan lainya, sehingga menjadi lebih satu kesatuan dengan 

berbagai elemen gabungannya. Lalu dengan begitu identitas usaha mulai terbentuk 

karena memiliki ciri khasnya sendiri yang berasal dari tampilan identitas visual yang 

telah dibuat. 

Tujuan perancangan ini untuk membantu KT Gemah Ripah pada tampilan 

desain yang meliputi warna, grafis, dan logo. Serta membangun citra bagi KT Gemah 

Ripah melalui identitas visual, serta perancangan ini diharapkaan dapat memberikan 

kesan yang lebih baru, segar, dan menyenangkan. Perancangan ini dimulai melalui 

dengan pengumpulan data secara kualitatif (riset) melalui observasi. Kemudian data 

yang diperoleh diolah dan dikembangkan melalui brainstorming, kemudian proses 

pengolahan data tekstual menjadi bentuk visual. Selanjutnya tahapan eksekusi 

dilakukan secara digital yang terdiri dari pembuatan logo, warna, graphic standar 

manual (GSM), dan media pendukung tambahan menggunakan mockup untuk 

membuat gambaran desain yang sudah jadi.  
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ABSTRACT 

The Kelompok Tani Gemah Ripah is a Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) 

activity engaged in urban farming, which is farming in the middle of an urban area 

using generally narrow land. The Kelompok Tani (KT) Gemah Ripah has been 

established since August 4, 2009 with 20 members. Until now, the members are still 

active and work according to their respective expertise, especially in agriculture and 

fisheries. 

Visual identity is an important part of a small or large business, because by having a 

visual identity the company can manuver business more easily, especially for 

promotional activities, improve the company's image, and can be known more widely 

with their respective characteristics. The design of the KT Gemah Ripah was basically 

carried out with the aim of improving the logo design and other derivative designs, so 

that they become more integrated with various combined elements. Then the business 

identity begins to form because it has its own characteristics that come from the visual 

identity display that has been created. 

The purpose of this design is to help KT Gemah Ripah in the design display which 

includes colors, graphics, and logos. As well as building an image for KT Gemah Ripah 

through visual identity, and this design is expected to give a newer, fresher, and more 

pleasant impression. This design begins with qualitative data collection (research) 

through observation. Then the data obtained is processed and developed through 

brainstorming, then the process of processing textual data into a visual form. 

Furthermore, the execution stage is carried out digitally which consists of making 

logos, colors, standard manual graphics (GSM), and additional supporting media 

using mockups to create an image of the finished design. 

 

Keywords: UMKM, Visual Identity, Logo, Design, Farmers Group
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