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INTISARI 

 
Noto Visual adalah penyedia layanan jasa fotografi dan videografi yang 

berada di Karangsari, Wedomartani, Ngemplak, Sleman, Yogyakarta. Jasa 

layanan yang ditawarkan oleh Noto Visual meliputi, dokumentasi wisuda, 

wedding, foto produk. Media promosi dengan menggunakan iklan sosial media 

Instagram menjadi salah satu pilihan  untuk mempromosikan produk dan jasanya. 

Namun, saat ini promosi yang dilakukan Noto Visual melalui media sosial 

seperti Instagram hanya dalam bentuk gambar dan brosur pricelist yang dianggap 

masih kurang dalam hal kelengkapan dalam menjelaskan informasi dan promosi. 

Oleh karena itu penyajian informasi ataupun promosi masih jauh dari kata 

maksimal, terlebih lagi dalam menarik minat para calon pengguna jasa. 

Dari permasalahan yang disebutkan di atas, maka penulis berkeinginan 

membuat sebuah penelitian berjudul “Pembuatan Video Iklan Sebagai Media 

Promosi pada Noto Visual Menggunakan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic” 

dengan melibatkan setiap unsur multimedia untuk mendukung penyajian 

informasi agar lebih menarik secara audio visual. 

 

Kata Kunci:  Motion Graphic, Media, Iklan, Jasa, Informasi 
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ABSTRACT 
 

 Noto Visual is a photography and videography service provider located in 

Karangsari, Wedomartani, Ngemplak, Sleman, Special Region of Yogyakarta. The 

services offered by Noto Visual include graduation documentation, weddings 

documentation, product photos. Promotional media using Instagram social media 

ads is an option to promote their products and services. 

 However, currently the promotions carried out by Noto Visual through 

social media such as Instagram are only in the form of pictures and pricelist 

brochures which are considered to be lacking in terms of completeness in 

explaining information and promotions. Therefore, the presentation of 

information or promotion is still far from the maximum, especially in attracting 

the interest of potential service users. 

 From the problems mentioned above, the authors wish to make a study 

entitled “Make an Advertising Videos as a Promotional Media on Noto Visual 

Using Live Shoot and Motion Graphic Techniques” by involving every 

multimedia element to support the presentation of information to make it more 

attractive audio-visual. 

 

Keyword: Motion Graphic, Media, Advertising, Services, Information 

 

 

 

 

 


