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INTISARI

UD.MFD Relax merupakan sebuah perusahaan yang terletak di Provinsi
Jawa Tengah tepatnya di Kabupaten Klaten. Perusahaan ini bergerak di bidang
tekstil yang menyediakan kain perca. Dalam mengembangkan usahanya,
UD.MFD Relax melakukan promosi-promosi seperti toko kecil dan lainnya.
Bentuk promosi yang dilakukan yaitu menggunakan kartu nama, Blogspot.
Media yang digunakan saat ini dirasa sudah cukup, namun belum mampu
menyampaikan promosi dan informasi secara lengkap, serta keunggulan yang
tidak bisa ditampilkan seperti visualisasi produk.

Pada skripsi ini dilakukan analisis pokok-pokok masalah yang ada, dan
memberikan sebuah solusi berupa pembuatan video iklan yang menggunakan
teknik live shoot-dan motion graphic. Teknik ini diharapkan dapat menyajikan
visualisasi data menggunakan gambar, suara dan teks untuk menyajikan
informasi-secara sederhana tanpa mengurangi informasi yang ada dan sebagai
pendukung promosi yang lama. Menggunakan metode perancangan pra
produksi, produksi, dan pasca produksi. Metode analisis berupa analisis SWOT
(Kekuatan, Kelemahan, Kesempatan, dan Ancaman) dan analisis kebutuhan.

Hasil penelitian berupa video iklan yang ditujukan untuk memudahkan
pengenalan produk UD.MFD Relax Klaten. Video iklan ini mempunyai
keunggulan yaitu dapat mencakup 4 unsur multimedia, yaitu, teks, gambar,
animasi dan suara. Diharapkan pengemasan visualisasi dengan video iklan ini
dapat memudahkan UD.MFD Relax Klaten mengenalkan produk mereka ke
khalayak umum.

Kata Kunci: Multimedia, video iklan, motion grafic
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ABSTRAK

UD. MFD Relax is a company located in Central Java Province to be
precise in Klaten Regency. The company is engaged in textiles that provide
patchwork. In developing its business, UD. MFD Relax does promotions such as
small shops and others. The form of promotion carried out is using a business
card, Blogspot. The media used today is considered sufficient, but has not been
able to convey complete promotions-and information, as well as advantages that
cannot be displayed-such as product visualization.

In this thesis, an analysis of the main points of the existing problem is
carried out, and provides a solution in the form of making advertising videos
using live shoot and motion graphic techniques. This technique is expected to
present data visualization using images, voice and text to present information
simply without compromising existing information and as a support for long
promotion. Using pre-production, production, and post-production design
methods. The analysis method is in the form of a SWOT analysis (Strengths,
Weaknesses, Opportunities, and Threats) and a needs analysis..

The results of the study were in the form of advertising videos aimed at
facilitating the introduction of UD products. MFD Relax Klaten. This advertising
video has the advantage that it can include 4 elements of multimedia, namely,
text, images, animation and sound. It is hoped that the packaging of visualizations
with this advertising video can make it easier for UD. MFD Relax Klaten
introduces their products to a general audience.

Key words: Multimedia, video advertisement, motion graphic
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