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RINGKASAN 

 Usaha dalam bidang makanan sangatlah familiar di telinga semua masyarakat Indonesia. 

Bahkan setiap manusia tidak bisa luput dari bidang makanan, mulai dari makanan ringan hingga 

makanan berat sekalipun. Karena, makanan adalah hal yang dibuthkan oleh setiap manusia tanpa 

mengenal waktu dan tempat. Bermacam-macam makanan yang bisa dinikmati  oleh masyarakat 

Indonesia, mulai dari makanan tradisional hingga makanan modern. Akan tetapi, dari penelitian 

penulis, masyarakat Indonesia tidak bisa luput pada cemilan atau bisa disebut makanan ringan. 

Sehingga bisa disimpulkan bahwa masyarakat Indonesia lebih banyak memakan makanan ringan 

dibandingkan dengan makanan berat. Melihat dari minat masyarakat Indonesia akan makanan 

ringan sangatlah tinggi usaha di bidang makanan ringan memiliki peluang yang sangat tinggi. 

Maka dari itu, “ Batagor Uwu” hadir untuk memenuhi kebutuhan masyarakat khususnya dalam 

bidang makanan ringan atau sering disebut camilan. “Batagor Uwu” merupakan usaha dalam 

bidang makanan ringan yang berbahan dasar tepung dan tahu. Batagor adalah olahan tahu goring 

yang diselimuti dengan tepung di luarnya dengan lamuran saus kacang yang gurih. Sejarah 

batagor sendiri bermula dari orang Jawa Tengah yang merantau di Jawa Barat dan menciptakan 

batagor, sehingga kini batagor terkenal sebagai makanan khas Jawa Barat. Produk Batagor Uwu 

ini bisa dinikmati oleh pria maupun wanita. Mulai dari usia 5-lansia. Karena bahan-bahan yang 

digunakan alami dan tidak ada efek samping apapun sehingga aman dikonsumsi oleh siapapun. 

 Keunikan dari produk Batagor Uwu adalah menggunakan tahu buatan local dengan 

diselimuti tepung di luarnya ditambah dengan kuah yang terbuat dari kacang kedelai. Sehingga 

produk ini sangat alami, bahkan tidak ada pengawet untuk mengawetkan makanan. Produk ini 

disajikan dalam keadaan fresh. Usaha batagor uwu juga bekerjasama dengan pembuat tahu lokal, 

dengan tujuan memajukan pengusaha tahu lokal. Dengan begitu, bisa mengatrol harga tahu lokal 

yang terkesan memiliki harga yang rendah. Disamping itu, bisa menaikkan perekonomian 

daerah, sehingga daerah tersebut bisa lebih maju. Kacang sebagai bahan untuk membuat bumbu 

juga berasal dari petani langsung bertujuan agar mendapatkan barang yang masih fresh.  

 Dengan seiring berkembangnya zaman yang serba milenial Batagor Uwu juga 

memberikan pelayanan online. Batagor Uwu berkerjasama dengan GOJEK, GRAB, dan Shopee 

food. Bertujuan agar usaha ini mudah diketahui oleh masyarakat Indonesia dan mudah dalam 

melakukan pembelian. Saat ini juga masih dalam masa pandemic COVID-19 dengan begitu bisa 

membatasi diri untuk bertemu dengan banyak orang di luar rumah. Batagor uwu juga menyajikan 

makanan dalam keadaan higienis guna memberikan makanan yang sehat. 

 

 

Kata kunci : Kuliner, Strategi pengembangan bisnis, Perkembangan Batagor, dan 

Kewirausahaan. 
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ABSTRACT 

Business in the food sector is very familiar to all Indonesian people. Even every human 

being can not escape from the field of food, ranging from snacks to heavy meals though. 

Because, food is something that is needed by every human being regardless of time and place. 

Various kinds of food that can be enjoyed by the people of Indonesia, ranging from traditional 

food to modern food. However, from the author's research, Indonesian people cannot escape 

snacks or can be called snacks. So it can be concluded that Indonesian people eat more light food 

than heavy food. Judging from the interest of the Indonesian people for snacks, businesses in the 

snack food sector have very high opportunities. Therefore, "Batagor Uwu" is here to meet the 

needs of the community, especially in the field of snacks or often called snacks. "Batagor Uwu" 

is a business in the field of snacks made from flour and tofu. Batagor is processed fried tofu 

which is covered with flour on the outside with a delicious spread of peanut sauce. The history of 

batagor itself begins with the people of Central Java who migrated to West Java and created 

batagor, so now batagor is famous as a typical food of West Java. This Batagor Uwu product can 

be enjoyed by both men and women. Starting from the age of 5-elderly. Because the ingredients 

used are natural and there are no side effects, so it is safe for consumption by anyone. 

The uniqueness of the Batagor Uwu product is that it uses locally made tofu covered with 

flour on the outside plus a sauce made from soybeans. So this product is very natural, there is 

even no preservatives to preserve food. This product is served fresh. The batagor uwu business 

also collaborates with local tofu makers, with the aim of advancing local tofu entrepreneurs. That 

way, you can control the price of local tofu which seems to have a low price. In addition, it can 

increase the regional economy, so that the region can be more advanced. Peanuts as an ingredient 

for making spices also come from farmers directly in order to get items that are still fresh. 

Along with the development of the millennial era, Batagor Uwu also provides online 

services. Batagor Uwu collaborates with GOJEK, GRAB, and Shopee food. The goal is that this 

business is easily known by the Indonesian people and easy to make purchases. Currently, we are 

still in the COVID-19 pandemic period, so we can limit ourselves to meeting many people 

outside the home. Batagor uwu also serves food in hygienic conditions to provide healthy food. 
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