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L.1. Latar Belakang
Tklan adalah media informasi yang dibuat dengan cara tertentu untuk menarik
penonton, asli, dan memiliki karaktenstik tertentu dan persuasif. sehingga konsumen

secara sukarela terdorong untuk melakukafl sesuatu sesuai apa yang diinginkan

pengiklan (Faefa Sufa)

ibentuk komunikasi yang lebih dekat. interaktif dar
pengiklan. Sehingga muncullah “acvertising baru” yamg menants
| lamsa, Bahkan bisa membuka peluang bisnisis Ul

Ifernef  adalah  media  komunikasi pemasamn  yang

enggabungkan karakteristik banyak media lain. soperti surat k
untuk mengkomunikasikan informasi merek: ( Aisyah, dkk: 2021 ). Perkiraan persentase
tklan Internet yang masuk kesitus yang terhubing dengan iklan pencarian berkisar
kan betapa pentingnya fungsi pencarian bagi
konsumen dan pemasar yang mencoba menjangkau merek (Klaasen, 2009),

Melakukan pemasaran melalui internet dinilai bisa memberikan akses mudah

mengenai informasi suatu produk (Henkel, 2014). Berkaitan dengan hal ini,

dari 5() hingga 80 persen. yang menury

perkembangan bisnis dengan pemasaran melalui media elektronik menjadi semakin



pesat. Hal ini terlihat dari banyak kompetisi atau persaingan pelaku bisnis dalam
melakukan periklanan, salah satunya pada pelaku usaha kopi, Berdasarkan riset yang
dilakukan oleh Kementerian Pertanian pada tahun 2018, menunjukkan bahwa pada
tahun 2016 konsumsi kopi nasional mencapai 249.% ribu ton. Selanjutnya, dilaporkan
bahwa terdapat sekitar 94,5 persen produksi kopi di Indonesia dipasok dari pengusaha
kopi yang berasal dari perkebunan milik masyarakat setempat (Databoks, 2018),
Adapun objek yang diteliti dalampenelitia,ini adalsh Dirossi Coffee Beans
yang berada di proyinsi Bengkulul Menurut laporan Stalistik Kopi Indonesia Tahun
2020, diketahiu balva Provinsi Bengkulu memproduks: kopi dafi hasil perkebunan
n, pamun jumlah ini olengalami penunuan hingga satu
bar juga bahwa

ouna mengambil foto, mengambil
video, menerapkan filter digital, dan membagikannya ke berbagai layanan jejaring
sosial, lermasuk milik Instagram sendiri. Adapun Instagram yang dimiliki oleh Dirossi

Coffee Beans dapat dilihat pada gambar berikut:
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Gambar, i.l.'rﬂnpllmlmlm_nlmssl Coffec Beans
{Sumbu' Instagram. 2022)
Pada gumbnnﬁ Emmmguﬂan-ml;ulm laman wstagram Dirossi Coffee

Beans. Berdasarkan observasi yang dilakukan peneliti, ditemulan bahwa proses
pengi_kkm}_lng dilakukan eleh Pihak Dirossi Coffee Beans masih belum maksimal.
Hal ini terfihat pada tampilan feed di media sosial yang kurang skiif. Selain itu, dalam
mempromosikan produknya, pihak Dirossi Coffee Beans belum memaksimalkan

kreatifitas dalam pemanfaatan medis sosial. Terlihat pada laman Instagram-nya, pihak

Dirossi Coffee Beans tidok memiliki konten atau video Serta gambar yang menarik
perhlilh_’ih.liayak.

Para pelaku bisni diketabn memerlukan media M}w‘a:ﬂi efekiif dengan
tujuan untuk mmgm'hnﬁ pangsa pasar. ‘Dimana media nmidjua:l diketahu berperan
penting schagai alat pemasaran karend dapal menjangkay konsumen dari berbagai
kolangan { Puspitarini dan Nmi,-,?.mij; Sdﬁ;gm.th.ppnelitim ini peneliti ingin
melakukan perancangan dan pembuatan video dengan teknik Live Shoot untuk produk
yang ditawarkan oleh Pihak Dirossi Coffee Beans, sehingga hal ini diharapkan mampu
menjangkan banvak konsumen.

Menurut survei vang dilakukan oleh TubeMogul tahun 20135, diketahui bahwa

pada tahun 2014 pembelian 1klan berbentuk video di Indonesia tumbuh lebib dan 600



persen. dimana angka ini menunjukkan jumlah terpesat di Asia Tenggara. Sehingga
iklan berbentuk video dinilai menjadi penyumbang terbesar belanja disemua media
digital (Dkezone, 2015). Selain itu, berdasarkon riset yang dilakukan oleh Digital
Display ads menunjukkan bahwa salah satu pendorong pasar di Indonesia pada tahun

2020 adalah karena adonya tren penggunaan format video, dimana video menyumbang

pengeluaran iklan digital hingga 29 persen (RCTlads, 2020).

Menurut Philip Kotler dan Kevin Keller (2016), media sosial merupakan sarana
bagi konsumen untuk berbagi teks, gambar, audio dan informasi video dengan satu
sama fain dan dengan perusahasn dan sebalikmys. Penelitian yang dilakukan oleh
Primasari dan Wibisono (2021) menyimpulkan bahwa pembuatan vidio iklan efektif

untuk meningkat insighi impresi public dari iklan pada sosial media Instagram.
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Dimara diketahui babiwa resolusi video iklan Instagram adalah setidaknya 600 x 315
pixel untuk ukuran landscape, 600 x 600 pixel untuk square, 600 x 750 pixel untuk
ukuran vertikal. Sehingga dalam mempromosikan produk melalui Instagram dapat
dilakukan dengan mencakup video yang berisikan visual dan suara (Prabawa, 2017),

Dari permasalahan di atas dapat diketshui bahwa terdapat kurangnya
pemamahaman pihak Dirossi Coffee Beans dalam pemanfaatan sosial media sebagai




1.2. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang permasalahan yang telsh peneliti puparkan di atas,
maka rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: Bagaimana cara merancang dan

membuat video iklan menggunakan teknik Live Shoot pada produk Dirossi Coffee

L3, Batasan Masalah




1.5, Manfaat Penelitian
1. Manfaat Praktis
Bagi Perusahaan dengan adanya penelitian ini, diharapkan video produk dapat
meningkatkan penjualan Dirossi Coffee Beans dan dapat membangun konsep
promosi yang kreatif di mata masyarakat.
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