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INTISARI 

 

Iklan adalah media informasi yang dibuat dengan cara tertentu untuk menarik 

penonton, asli, dan memiliki karakteristik tertentu dan persuasif, sehingga konsumen 

secara sukarela terdorong untuk melakukan sesuatu sesuai apa yang diinginkan pengiklan. 

Internet adalah media komunikasi pemasaran yang penting karena menggabungkan 

karakteristik banyak media lain, seperti surat kabar dan buletin, majalah, katalog, 

direktori, televisi, radio, telepon, dan film. 

Dalam video iklan produk Dirossi Coffee Bean pada saat pembuatan dibutuhkan 

data dan informasi secara detail dari pemilik untuk menetukan ide maupun konsep video 

iklan produk berikut tampilan yang akan dicapai pada video iklan ini. Pada tahap 

implementasi, yang merupakan tahap akhir dari penelitian ini, video iklan telah 

dikirimkan ke Dirossi Coffee Bean. 

Video iklan ini akan diunggah ke instragram Dirossi Coffee Bean. Tujuan dari 

proses mengunggah di Instagram Dirossi Coffee Bean adalah untuk menguji, apakah 

video yang dibuat oleh penulis secara teknis dapat menjakau khalayak untuk pemasaran 

Dirossi Cofee Bean. Video produk Dirossi Coffee Bean dapat menjadi alat promosi 

dengan melakukukan strategi sebaran media yakni mengunggah video produk pada media 

sosial milik Dirossi Coffee Beans sehingga dapat menjaring masyarakat dengan 

jangkauan yang lebih luas. 

Kata Kunci : Video Iklan, Dirossi Coffee Beans, Video Produk 
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ABSTRACT 

 

Advertising is an information medium that is created in a certain way to attract the 

audience, is original, and has certain and persuasive characteristics, so that consumers 

are voluntarily compelled to do something according to what advertisers want. The 

Internet is an important marketing communication medium because it combines the 

characteristics of many other media, such as newspapers and bulletins, magazines, 

catalogs, directories, television, radio, telephone, and film. 

In the Dirossi Coffee Bean product advertisement video, at the time of manufacture, 

detailed data and information are needed from the owner to determine the idea or concept 

of the product ad video and the display that will be achieved in this advertising video. In 

the implementation stage, which is the final stage of this research, the advertising video 

has been sent to Dirossi Coffee Bean. 

This ad video will be uploaded to the Dirossi Coffee Bean instragram. The purpose 

of the process of uploading on Instagram Dirossi Coffee Bean is to test, whether the video 

created by the author can technically reach the audience for Dirossi Coffee Bean 

marketing. Dirossi Coffee Bean product videos can be a promotional tool by carrying out 

a media distribution strategy, namely uploading product videos on Dirossi Coffee Beans' 

social media so that they can attract a wider range of people. 

Keywords : Advertising Video, Dirossi Coffee Beans, Product Video 

 

 

 

 

 


