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INTISARI

Cafe DimsBrew Coffee adalah sebuah cafe sederhana yang didirikan untuk
memperkenalkan berbagai macam kopi nusantara, dengan tampilan desain kreatif
minimalis, belakangan ini bisnis cafe terlalu banyak yang serupa di yogyakarta, sehingga
Cafe DimsBrew Coffee memikirkan sebuah cara untuk memasarkan produknya, awalnya
Cafe DimsBrew Coffee hanya melakukan promosi dengan cara membagikan banner dan
pamflet. Namun langkah tersebut dirasa kurang efektif dijaman yang sudah digital ini.

Dengan memanfaatkan dunia digital yang semakin berkembang salah satunya
adalah media sosial. Didalam media sosial ada beberapa cara untuk media promosinya
berupa gambar dan video Oleh karena itu Cafe DimsBrew Coffee dapat menggunakan
video dengan pengambilan gambar dilakukan dengan tehnik liveshoot dan motion
graphic. Tehnik liveshoot digunakan untuk mensatukan dan menciptakan sebuah alur
cerita pada sebuah video agar penonton terhanyut dalam suasana. Sedangkan tehnik
motion graphic digunakan untuk menganimasikan logo dan menu makanan agar
menambah kedalaman dari sebuah makna.

Dengan terciptanya video promosi menggunakan tehnik liveshoot dan motion
graphic memberikan dampak positif yang signifikan terhadap Cafe DimsBrew Coffee.
Ini dibuktikan dengan kenaikan audien media sosial di instagram setelah mengupload
video promosi tanpa adanya permasalahan dan tidak ada pelanggaran hak cipta. Serta
respon positif sebesar 68.70% yang di uji ke masyarakat dari berbagai profesi.

Kata Kunci: Live Shoot, Motion Graphic, Cafe DimsBrew Coffee, Instagram, sosial
media, video promosi.
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ABSTRACT

Cafe DimsBrew Coffee is simple coffee shop which was established various kinds
of nusantara coffee, with a minimalist creative design view, lately to much coffee business
in yogyakarta, so Cafe DimsBrew Coffee thought a way to promote their product, at first
Cafe Dimsbrew Coffe just only promoting using banner and pamphlet. But this step is
considered less effective in digital era.

By utilizing the incresingly growing digital world. One of which is social media.
In social media there are several ways for promotion such as graphic and videos,
therefore Cafe DimsBrew Coffee can use video by shooting with liveshoot technique and
motion graphic technique. Live shoot technique used to unify and create a storyline in
videos so that the audiens are immersed in the atmosphere. Whereas motion graphic
technique to animate logo and the menu to be move alive and the meaningful of the video.

With the creation of a promotion of video using liveshoot technique and motion
graphic gives significant positive impact to Cafe DimsBrew Coffee. This is proven by the
increse the audiens in instagram after promotion video uploaded and no copyright
infringement. And a positive response of 68.70% from the public with various
professions.

Key Word: Live Shoot, Motion Graphic, Cafe DimsBrew Coffee, Instagram, social
media, promaotion video.
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