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1.1 Latar Belakang

Komunikasi menjadi salah satu yang dilakokan oleh setiap omang.
Perkembangan teknologi dan informasi saar ini lebih mempermudah seseorung
untuk menyampaikan'apa yang akan diﬂmkan.. dirasakan, maupun yang
diinginkan_Jiks dahulu kita berkomumikast melalii internksi secars langsung,
maka di era E‘l’_:_[il:d._ ini kita dapat 'b_wﬁte:mksi mclnﬁ:_d’iﬁ;h_ maya atau secara
onlime melalui intermet.
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Dalam halaman KOMPAS com (Nistante, 2021} di Indonesia pada tahun
2021 pemakai internet mencapai 202.6 juta dan jumlahnya meningkat 15,5 persen
dibandingkan pada tahun sebelumnya 2020. Dari data tersebut dapat dilihat
meningkatnya pengguna internet setiap tahun. Penggunaan internet yang praktis

dan dapat diakses di mana saja memberikan keuntungan bagi masyarakat.

Terciptanya smartphone vang semakin canggih menjadikan faktor pendukung

untuk mengakses internet lebih baitk. Tidak hanya sebagai alat komunikasi dan



bertukar informasi, namun banyak hal yang dapat digunakan dari smartphone.
Hanya dengan smartphone kita dapat mengakses internet di mana saja. Munculnya
berbagai platform media sosial menjadikan peluang bagi masyarakat untuk
berkreasi. Ada berbagai macam platform media sosial vaitu facebook, twitter,
tiktok, intagram dan lain sebagzsinya. Munculnya media sosial ini menguntungkan
untuk menghasilkanbrand, :denhﬂtﬂili.ﬂmg:uduk sarana promosi baru dan
membual sarpin fiset untuld menemikon relasilehine! (Nabila, 2020). Bentuk
media ﬂl_mgﬂulhgnhﬁ, m-bﬂgi mﬂﬂﬂhﬂ untuk mengkreasikan
konfen dan memanfaatkan platform media sosial yang tersedin sesuai kebutuhan.
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Diambil dari data We dre Social dalam halaman detikinet (Haryanto,
Pengmma Aktif Medsos R 170 Juta, Bisa Main 3 Jam Sehari, 202 | ) masyarakat
vang aktif instagram tahun 2021 mencapai 85 juta orang dibandingkan dari tahun
sebelumnya Januar 2020, Mengamati data tersebut bisa dinyatakan bahwa
peminat platform instagram ini cukup banyok, sehingga dengan ini perkembangan
instagram begitu pesat. Instagram mengedepankan pesan viswal didalamnya



ditambah dengan bebagai fitur dalam instagram seperti foto, video reels, stary,

IGTV, Jive dan lain sebagainya. Instagram memiliki fungsi sebagai media

aktualisasi diri dan media promosi. Cara penggunaannya yang mudah menjadikan

sosial media instagram  disukai oleh berbagai masyarakat. Instagram saat ini
berkembang menjadi wadah untuk medinpromosi bisnis.
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yvang lepal untuk yu. FH puhi informasi seperti media
sosial di era digital saat ini membantu mengenai kuliner yang ada Yogyakarta agar
dikenal oleh masyarakat dan wisatawan. Media sosial menjadi tempat yang mudah
diokses untuk menginformasikan dan memperkenalkan kuliner yang ada di kota
Yogyakarta, Salah satu media sosial vang bisa dipakai untuk promosi yaitu
instagram. Mengedepankan tampilan visual menjadi cin khas dan instagram



sendiri. Dalam tampilan foto maupun video kuliner yang diunggah di instagram,
memudahkan untuk menginformasikan kuliner tersebut untuk wisatawan maupun
masyarakat di kota Yogyakarta. Bisnis mempromosikan kuliner melalui instagram
ying menjadikan peluang bisnis ban.

Promosi lewat instagram bisn diman| kxnnlehpecmla kulmdanjuga
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yenture.ine. Akun yang dikelola oleh 2

lokssi. harga dan promo yang ditswarkan oleh usaba kul

yenture.in lirplIlh liti karenn walatipun memang

dengan batk. Dengan ada
akun (@ eatventure.inc dalam meng
kuliner.x Setiap harinya terdapat postingan-postingan baru mengenai kuliner yang
ada di Yogyakarta. Beberapa video yang digwali dengan sapaannya yaitu “Haloo!
Eatventure disini” menjadi cir khas di dalam akun im. Dari paparan diatas penulis
hendak mengamgkat judul tentamg Fernn Instagram Sebagai Media Promosi
Kuliner di Yogyakarta (Studi Kasus Akun Instagram (@eatventure inc),



1.2 Rumusan Masalah
Bagaimann peran instagram digunakon pada akun (@eatventure.ine dalam
mempromosikan kuliner di Yogyakarta?

1.3 Batasan Masalah
Bam;nnmmhhdibuatdu.’lam ey unan shlpmagnrlehﬂ]temuhdnlam

1) Hasil dan penelitian ini diharapkan dapat memberikan tambahan
media promosi terkait akun instagram (geatventure.inc.

3) Menambah sumbangsih pemikiran terhadap civitas akademika untuk
dijadikan fandasan teori penelitian ataupun dikembangkan kedepannya.



3) Menambah pengetahuan bagi penggiat media sosial terkait media
promosi melalui instagram
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