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INTISARI

Di era teknologi yang semakin pesat saat ini, berbagai platform media digital
bermunculan. Mereka umumnya dikenal sebagai. media baru. Platform ini sebelumnya
hanya ditujukan untuk mengirim pesan, gambar, dan.video. Namun, kini berkembang
fungsinya sebagai media aktualisasi diri dan ajang promosi. Salah satu platform media
baru yang populer dikenal masyarakat adalah Instagram.

Instagram memiliki beragam fitur dan kegunaan yang fleksibel. Selain sebagai
media aktualisasi diri dan ekspresi bagi penggunanya, Instagram kini banyak
digunakan sebagai promosi kuliner. Salah satu akun kuliner yang memanfaatkan
Instagram sebagai media promosi kuliner di Yogyakarta adalah @eatventure.inc.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana peran Instagram pada
akun @eatventure.inc media promosi kuliner di Yogyakarta. Metode penelitian yang
digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan pengumpulan data melalui wawancara,
observasi dan dokumentasi dari pemilik akun Instagram @eatventure.inc. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Instagram berperan penting sebagai media yang efektif
untuk mempromosikan produk kuliner di Yogyakarta.

Kata Kunci : Instagram, Promosi, Kuliner, Platform, Yogyakarta.
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ABSTRACT

In today's rapid era of technology, various digital media platforms have
emerged. They are generally known as new media. These platforms were previously
aimed only for sending messages, pictures, and videos. However, it is now expanding
its functions as a medium for self-actualization and promotional events. One of the new
media platforms that are popularly known to the public is Instagram.

Instagram has a variety of flexible features and uses. Besides as a medium for
self-actualization and expression for its users, Instagram is now widely used as a
culinary promotion. One of the culinary accounts that utilize Instagram as a media of
culinary promotion in Yogyakarta is @eatventure.inc.

This study aims to determine the role of Instagram on the @eatventure.inc
account of culinary promotion media in Yogyakarta. The research method used is
descriptive qualitative with data collection through interviews, observation and
doecumentation from the owner of the Instagram account @eatventure.inc. The study
result shows that Instagram plays a significant role as an effective medium to promote
culinary products in Yogyakarta.

Keyword : Instagram, Promotion, Culinary, Platform, Yogyakarta.
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