BAB1

FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Menabung merupakan sebush alterngtif bagi setiap individu dalam menyimpan
uang juga sehagai investasi ingst kebutuhan yang beragam dari setiap
baik yangb ak [1]
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angn; pentinguya menabung masih menjadi hal yang
belum sepenuhnya dilaksanakan masyarakat. Hal ini terbukti dari Studi GoBear Financial
Health Index (FHI) 2019 yang menyebutkan bahwa sebanyak 63% masyarakat Indonesia
tidak memiliki tabungan yang cukup selama enam bulan apabils mereka kehilangan
pekerjaan [4], Survey yang sama dilakukan oleh Organisasi Kerja Sama dan Pembangunan
Ekonomi (OECD) pada tanggal 25 Juni 2020 menyebutkan sebanyak 46% responden
mengaku hanya mampu menggunakan dana darurat sebagai sambungan hidup selama



sepekan, 24% mengaku bisa bertahan dalam satu hingga enam bulan, sedangkan hanya 9%
responden bisa bertahan hingga enam bulan. Hal ini menunjukan bahwa Indonesia menjadi
negara yang dapat dikatakan tidak siap menghadapi krisis ekonomi.

Pandemi covid- 19 telah banyak menimbulkan dampak untuk kehidupan masyarakat

imya penghasilan (3]

Seiring dengan perkembangan zaman serta semakin banyak industri khususnya
lembaga keuangan mikro saat ini memunculkan banyak koperasi dengan aset yang besar.
Koperasi Simpan Pinjam Sejahtera Bersama dipilih sebagai obvek penelitian karena
memiliki mekanisme pengelolaan dana yang baik, visi misi yang menjunjung tinggi nilai



kesejahteraan masyarakat, aman & terpercaya. Disisi lain perusahaan ini juga memberikan
keuntungan bagi nasabah maupun berbagai pihak lainnya.

Dalam hal ini penulis akan membuat iklan animasi 2D layanan masyarakat
mengenai pentingnya menabung untuk masa depan. Pembuatan iklan ini ditujukan agar
dapat menjadi media informasi dan_edikasi masyarakat akan pentingnya menabung
Diharapkan juga mampu menjadimedia iklan edukatif dalim memperkenalkan menabung

Teknis animast objek 2D (dua dimen:
4. Iklan layanan masyaraks abung masa depan hanya dapat
digunakan pada koperasi sejahtera (KSP) sejahtera bersama
5. Metode yang digunakan mation graphic
6. Video mation Graphic ini ditayangkan pada media online seperti Youtbe

dan Instagram



7. Software yang digunakan dalam pembuatan video ini adalah Adobe

Hustrator CC 2020, Adebe Afier Effect CC 2020, Adobe Premiere Pro CC

2024,

1.5

uthasiwa Universitas Amikom
i proses iklan animasi 2D dibuat,
juza membertkan wowasan vang luas dalam bidang perancangan film animasi
2D.

B. Sebagai tolak ukur keberhasilan dalam penerapan ilmu yang didapatkan selama
siudi di Universitas AMIKOM Yogyakarta.



2. Manfaat bagi Koperasi Simpan Pinjam (KSP) Sejahtera Bersama:
A. Dapat Mempermudah menyampaikan informasi berkaitan tata cara menabung
yang baik pada Koperasi Simpan Pinjam (KSP) Sejahterah Bersama.
B. Dapat digunakan sebagai salah satu sarana media edukasi dan informasi untuk




Pada metode studi literstur peneliti melakukan pengumpulan bahan, data
dan materi dengan cara mempelajari dan membaca karya ilmiah, buku pustaka,
sumber internet yang memiliki keterkaitan dengan ohjek penelitian sehingga
dapat dipergunakan sebagai bahan pertimbangan dan refrensi.

Produksi, Produksi, Pasca Produksi, sera software yang digunakan.



1.7 Metode Testing
Agar mampu melakukan pengukuran terhadap sikap. pendapat. dan persepsi

seseorang terkail dengan pembuatan animasi motion graphic ini, dilskukan dengan

menggunakan skala fikert. Berikut merupakan contoh dari penggunaan skala fikers:

alah . batasan masalah, manfaat

dan tujuan penelitian, metodalog
BAB IT LANDASAN TEORI

Bab ini berisi tinjauan pustaka serts dasar — dasar teori yang mendasari pembuatan
iklan serta saffwore yang digunakan dalam pembuatan iklan atau yang diperlukan dalom
penelitian.



BAB IT1 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini berisi tinjauan pustaka, analisis , serta solusi yang dipaparkan dan
penjelasan perancangan video iklan.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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