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1.1 Latar Belakang
Usaha mikro kecil dan menengah (UMEKM) pada era ini sudah kian
meningkat jumlahnya. Dikutip dari website Kementerian Koperasi dan Usaha pada
tahun 2020 UMKM di Indonesia sudaki gapai jumlah total yaitu 46,25 juta
' 0 3 jumlsh pada tabun 2019 yang

iklan, yang dengan memberi sentuhan multimedia dalam iklan, yaitu berbentuk
video iklan. Dalam hal ini, multimedia memiliki sebuah keunggulan dalam
menyampaikan sebuah pesan yaitu dapat menarik minat konsumen karena
multimedia merupakan sebunh gabungan dari pandangan, suara, dan gerakan [2].
Pembuutan video iklan pada DN Shoesclean menggunakan teknik paraifax
untuk menggambarkan alur certa dan teknik motion graphic pada saat



menggambarkan profil ussha DN Shoesclean. Dengan masalah tersebut, maka
penulis skripsi ini mengambil judul “Analisis dan Pembuatan Video Iklan
DN Shoesclean Berbasis Animasi 2D Menggunakan Teknik Paraflav dan Motion
Graphic™,

1.2 Rumusan Masalah

1.4 Maksud dan Tujuan

Maksud dan tejuan dari penulisan skripsi ini adalah:
. Membuat video iklan animasi 2D pada DN Shoesclean menggunakan teknik
parallax dan motion graphic.
2. Sarsna‘media promosi bagi usaha DN Shoesclean untuk bersaing dengan
usaha UMEKM lainnya.



1.5 Manfaat Fenclitian
Adapun manfazat vang diperoleh dari penelitian ini sebagai berikut:
. Bagipenulis
Menerspkan ilmu yang didapat sefama kuliah di Universitas AMIKOM

Yogyakarta terutama pada bidang Multimedia dengan menggunakan aplikasi
multimedia seperti, Adobe Premiere, Adiibe Afier Effect, Adobe Photoshop, dan

Gambar 1.1 Tahapan Metode MDLC
{source: Multimedia Digital Dasar Teori dan Pengembangannya [4])



l. Concept
Tohap concepr dalam pembuatan video animasi im adalah menentukan tema
dan video animasi iklan, lalu membuat sebuah alur cerita dan apa saja int
informasi yang akan disampaikan didalam video iklan tersebut

untuk menampung aplikasinva akan dilakukan kompresi, Hasil ini juga
bisa dilakukan untuk tahap evaluasi agar produk selanjutnya bisa lebih baik

lagi.

1L.o.1 Metode Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data pada penelitian ini dibagi menjadi dua, vaitu:



1.0.1.1 Data Primer

l. Metode Wawancara

berkomunikasi secarn langsung dengan pihak DN Shoesclean untuk
memhpﬂikmdﬂnbempamfmmmmmﬂﬂpmﬁlDNShmlun.ldekmﬂp

Analisis SWOT merupakan sebush instrumen perencanaan klasik yang
memberikan cara sederhana untuk menemukan cara terbaik dalam menentukan
dan mengevaluasi sebuah strateg, yang didasarkan pada faktor internal (dalam)
dan fokior eksternal (luar) yoitn Seremgths, Weakness, Opportunities, and
Thrwats.



2. Analisis Kebutuhan

Analisis kebutwhan merupakan sebush kegiatan vang bertujuan untuk
mengumpulkan dan menganalisis kebutuhan sistem apa saja yang diperfukan.
Ada 2 macam analisis kebutuhan, vaitu kebuthan fungsional dan kebutuhan non
fungsional.

meugdahmpemhptdmgmhmmnmmmudanmmhnhnmmmm:dm
motion graphic vang diterapkan pada video tklan DN.Shoesclean sehingga
didapatkan hasil apakah visualisasi informasi dapat dengan mudah dimengerti atau
tidak oleh konsumen.



1.7 Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan digunakan untuk memuat ureian secara garis besar
dari isi skripsi dalam tiap bab, dalam hal ini yaitu sehagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN
Bab pendahuluan berisikan matefi yung schagian besar merupakan usulan
dalam penelitian yan -berisi tentang |

|:--._ 8
video iklan m nagunakan fekmik pm
BAB YV FPENUTLFP

Dalam bab penutup ini berisikan kesimpulan, kritik dan saran dari peneltian
yang telah dilakukan penulis.
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