BAB 1
FPENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Promesi adalah suatu aktivitas komunikasi yang dilakukan oleh seseorang
atau suatu perusahaan dengan masyarakat luas, di mana tujuannya adalah untuk

Konvekst memberi garansi dari produk vang mereka produksi untuk memberikan
rasa aman dan terpercaya pada pefanggannya. Semua proses produksi mulai dari
pemotongan bahan, sablon, jahit, finishing dan packing berada di satu lokasi untuk

mengontrol kualitas produksi,



el

Strategi promosi yang dilakukan LA Konveksi pada awalnya dengan cara
mendatangi instansi-instansi seperti sekolohan, kantor-kantor dan lain-lain; seiring

berjalannya waktu LA Konveksi sudah lebih dikenal melalui cerita dari mulut ke

mulut. LA Konveksi juga memiliki okun Instagram untuk menunjang promosi

dalam hal minat baca. Di sisi lain, 91,58% masyarakat Indonesia berumur 10 tahun
keatas diklaim lebih suka menonton televisi/film. Hal ini selaras dengan data dari
UNESCO yang membeberkan bahwa rasio gemar membaca masyarakal Indonesia

hanya 0.001%, Artinya dari 1.000 orang Indonesia hanya | orang yang gemar



video.

Dari permasalahan di atas, penulis akan merancang dan membuat video
profil yang terstruktur dan memuat informasi tentang keunggulan-keunggulan LA
Konveksi berupa kualitas, bahan dan proséspengerjaan dengan metode live shoot

1080px.

4. Teknik yang akan digunakan dalam pembuatan video ini adalah teknik live
shoot dan motio graphic

5. software editing vang digunakan adalsh Adobe Premiere CC 2020 dan
Adobe After Effect 2018



6. Video pofil LA Konveksi akan ditayangkan di Instagram LA Konveksi
7. Video profil ini akan dievaluasi oleh pemilik LA Konveksi dan pihak yang

paham terkait teknik live shoot dan motion graphic yang digunakan

Maksud dan Tl:le-n FPenell

keungoulan-keunggulan jasa dan produk LA Konveksi.

1.6 Metode Penelltlan
Metode penelitian yang dilakukan dalam penelitian ini meliputi:



1.o.1 Metode Pengumpulan data

1.6.1.1 Metode Observasl
Observas dilakukan di LA Konvekst untuk melibat dan mengamati secara
langsung lokasi, proses pembuatan menjadi barang siap jadi dan prduk-produk yang

objek yang diteliti.

L6.3 Metode Perancangan
Perancangan dan pembutan video ini memilki 3 tahap sebagai berikut:
|. Pra produksi



Tahap persiapan, memproses materi outline dari klien yang berisi
shooting objective, durasi, target audience, tempat, budget dan lain lain.
Produksi

Tahup pelaksanaan  shooting, Mengambil video sesuasi  dengan

I

1.7 Sistematika Pennlisan
Penelitian ini terdiri dari beberapa bab yang akan dibahas sebagai berikut :



Bab1 Pendahuloan, berisi tentang uraian mengenai Latar Belakang
Masalah, Rumusan Masalah, Batasan Masalah, maksud dan Tujuan

Penelitian, Manfoot Pemenelitian, Meiode penelitian, dan
Sistematika Penulisan,
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