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INTISARI 

 

Dalam zaman modern seperti sekarang ini, peranan teknologi informasi 

dari waktu ke waktu terus meningkat dan tentunya sangat dibutuhkan. Khususnya 

dalam bidang multimedia, saat ini sangat di butuhkan sebagai media promosi. 

Karena perkembangan perekonomian dunia serta usaha perdagangan yang sangat 

pesat menjadikan teknologi multimedia sebagai kebutuhan sebagai kebutuhan 

yang sangat penting perannya dalam menghadapi persaingan global. Dunia usaha 

kini semakin memperhatikan masalah teknologi, khususnya dalam penyampaian 

produknya kepada konsumen, karena pada masa sekarang sebuah badan usaha 

pasti memiliki media untuk menyampaikan informasi tentang produknya kepada 

masyarakat. Untuk itulah dalam tugas akhir ini penulis mengambil judul 

“Perancangan dan Pembuatan Iklan pada Sahabat City Tour dan Travel 

Yogyakarta dengan motion graphic”. 

Pada pembuatan iklan promosi ini dibagi tiga tahapan yaitu pra-produksi, 

produksi dan pasca-produksi serta menggunakan teknik animasi 2D motion 

graphic diharapkan bisa menarik perhatian masyarakat atau wisatawan yang 

menyaksikannya. 

Saat ini media promosi perusahaan sudah berjalan pada instagram dan 

pembuatan iklan ini dilakukan dengan menggunakan strategi periklanan media 

yang merupakan hasil dari perpaduan proses animasi aplikasi multimedia. Dan 

hasil analisis didapat bahwa dengan melakukan pemasaran melalui iklan terhadap 

“Sahabat City Tour dan Travel” akan lebih efektif dan efisien. Selain itu juga 

dapat meningkatkan persewaan mobil Sahabat City Tour dan Travel agar 

perusahaan semakin tersebar luas dan di kenal oleh masyarakat. 

 

 

Kata kunci : multimedia, teknologi, iklan 
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ABSTRACT 

In this modern era, information technology has become an essential part 

and plays a huge role in every aspects of life. Esepecially of multimedia for 

application, information, technology is tend to be used as a promotional tool. The 

rapid growth of World Economy and Business made technology of multimedia 

plays a key role to face the global comptitiveness. In this era, improving 

technology become a primary need for every business companies, especially to 

deliver their product to thr customers. Nowadays, media of information is a must-

have tool for the business company deliver the information of their product to the 

society. Therefore, for the final assignment, the writer take, “Perancangan dan 

Pembuatan Iklan pada Sahabat City Tour dan Travel Yogyakarta dengan motion 

graphic” as a title of this paper. 

In making this promotional advertisement divided into three stages namely 

pre-production, production and post-production and using 2D motion graphic 

animation techniques are expected to attract the attention of the public or tourists 

who watch it. 

Currently the company's promotional media has been running like  

Instagram and making these advertisements done using media advertising 

strategies which are the result of the integration of the multimedia application 

animation process. And the results of the analysis found that by marketing 

through advertisements on "Sahabat City Tour dan Travel" will be more effective 

and efficient. Increasingly widespread and known by the public. 
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