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1.1 Latar Belakang
Penggunaan efek OGF (computer generated imagery) dewasa ini sangnt
berpengaruh pada perkembangan industri perfilman hingga periklanan. Banyak
sekali dalam film dan iklan yang sudah menggunakan teknologi CGI dalam
punh}mlzﬁu‘;.ra CGF dapat membuat kes lrealistis dengan efek vang bahkan

nulis menggunakan teknologi CG/ dalam
15 hmkm Yogyakarta. Dalam iklan te

pembuatan mobil hingga mes I

After Effect untuk kebutuhan finalisasi seperti pewamaan, dil. Untuk simulasi
ledakan, penulis mengpgunakan software bernzma Embergen.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan sebelumnya, maka
dapat dirumuskan permnsalshannya yaitu: Pembuatan CGY dalam Iklan Prodi BCIT
Universitas Amikom Yogyakarta.




1.3 Batasan Masalah

Batasan masalsh yang digunakan dalam penelitian ini sdalah sebagi

berikut:

1.

iklan Prodi BCIT Universitas Amikom Yogyakarta.

Pembahasan dilakukan pada proses pembuatan CG7 yang berdasar pada
skenario dan storyboard dari iklan BCIT.

Aset yang dibuat berupa aset 3D GG
Durasi adegan 3D G/ yangdibuat kurang lebih 30 detik hingga | menit.
PengujianGilakukan wifik melihat kelayakan Gari asset dan animsi 3D

ion ini dimaksudkan untuk menysmpaikan penggunsan teknologi

it nembuat adogan 3D CGY iklan Prodi Bachela
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1.0 Metode Penelitian
Sebagai penunjang keakuratan penulis dolom melakukan penelitian ini,
maka dapat diambil beberapa metode yaitu :

1.6.1 Metode Pengumpulan Data

rm@mmmmm@h@ww‘*mmm
plssnnn. penclition . Adapu gl :

sertn pengaturan wakiu ke
1.0.3 Produksi

Proses produksi meliputi pembuatan model mobil menggunakan blueprint,
pemberiang tekstur mobil, desain tata letak environment, penganimasian, render
serta finalisasi. Finalisasi sendiri terdapat beberapa proses juga vaitu color grading,
pemberian efek tambahan yang diperlukan serta pemberian audio.




1.0.4 Evaluasl

Penelitian ini meliputi tentang pembuntan dan tata cara pembuatan CGF dari
iklan Prodi BCIT, Tentunya hasil final akan dinikmati oleh sejumlah penonton,
Maka dari itu penelitit menggunakan kuesioner untuk dapat mengerti tanggapan
para penonton serta masukan yang ada.

1.6.5 Sistematika Penullsan

Iklan Prodi BCIT. Ten

BAB VYV PENUTUFP
Pada bub ini merupakan penutup dari pen sunan penelitian vang di

dalamnya terdapat kesimpulan dan saran.

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN



	Skripsi-18.60.0020-Fransiskus Asisi Everly Yoda - Everly Yoda_016.pdf (p.1)
	Skripsi-18.60.0020-Fransiskus Asisi Everly Yoda - Everly Yoda_017.pdf (p.2)
	Skripsi-18.60.0020-Fransiskus Asisi Everly Yoda - Everly Yoda_018.pdf (p.3)
	Skripsi-18.60.0020-Fransiskus Asisi Everly Yoda - Everly Yoda_019.pdf (p.4)

