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INTISARI 

Peranan teknologi informasi dari waktu ke waktu terus meningkat. Ditambah 

dengan adanya pandemi Covid-19 yang semua kegiatan dilakukan online atau daring 

sehingga diharuskan untuk selalu produktif dan lebih meningkatkan kinerja agar lebih 

kreatif dan berinovasi. Perkembangan perekonomian dunia serta usaha perdagangan yang 

sangat pesat, menjadikan teknologi multimedia sebagai kebutuhan yang sangat penting 

peranannya dalam menghadapi persaingan global. Dunia usaha kini semakin 

memperhatikan masalah teknologi, khususnya dalam penyampaian produknya kepada 

konsumen. Hal tersebut dikarenakan pada masa sekarang sebuah badan usaha pasti 

memiliki media untuk menyampaikan informasi tentang produknya kepada masyarakat. 

Maka dari itu, dalam tugas penelitian atau ini penulis mengambil judul “Pembuatan Video 

Live Shoot Motion Graphic Dimention Cleaning Shoes Yogyakarta Sebagai Media 

Promosi”.  

Pada pembuatan iklan promosi ini dibagi menjadi tiga tahapan yaitu pra-produksi, 

produksi dan pasca-produksi. Selanjutnya, pembuatan iklan ini menggunakan teknik 

motion graphic yang diharapkan bisa menarik perhatian dari masyarakat atau konsumen 

yang menyaksikannya.  

Saat ini, media promosi perusahan sudah berjalan seperti Tik-Tok, YouTube dan 

Instagram. Pembuatan iklan ini menggunakan strategi periklanan media. Strategi tersebut 

adalah hasil dari perpaduan proses aplikasi multimedia dan hasil analisis yang didapat 

dengan melakukan pemasaran melalui iklan terhadap “Dimention Cleaning Shoes”. Hal 

itu bertujuan agar lebih efektif dan efisien. Selain itu, agar dapat meningkatkan jasa cuci 

sepatu di “Dimention Cleaning Shoes” sehingga perusahaan semakin meningkat, tersebar 

luas, serta dikenal oleh masyarakat luas khususnya di Daerah Istimewa Yogyakarta dan 

sekitarnya.  

Kata kunci: multimedia, teknologi, iklan 
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ABSTRACT 

The use of information technology from time to time was always improved. In this 

pandemic Covid-19, all of the activities were done by daring that always should be 

productive and improved the abilities to be more creative and innovative. The 

development of the global economy and the trading business was fast. Therefore, it made 

multimedia technology as a necessity which was very important in facing world 

competition. Nowadays, businesses pay attention more to technology problems, 

especially in delivering their product to the consumer. That happens because the business 

entity has media to convey information about their product to society. Therefore, in this 

research, the writer took the title “The Making of Video Live Shoot Motion Graphic 

Dimention Cleaning Shoes Yogyakarta as a Promotion Media”. 

In this making promotion media, the cycles are divided into three cycles such as 

pre-production, production, post-production. Furthermore, the motion graphic technic is 

expected to persuade the consumer or society that has been seen.  

In this current situation, the promotion media company already running such as 

YouTube and Instagram. The making of this advertisement is expected to use a media 

advertising strategy. This strategy is the result from the blended of multimedia 

application processes and the results of the analysis obtained by doing marketing through 

the advertisement toward “Dimention Cleaning Shoes”. It is aimed to be effective and 

efficient. Besides, it improves shoes cleaning service in “Dimention Cleaning Shoes” so 

that the company can improve more and spread widely. Eventually, it can be known by 

society especially in Daerah Istimewa Yogyakarta and its surrounding.  

Keywords: multimedia, technology, advertisement, company profile, live shoot 

  


