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5.1 Kesimpulan
Influencer menggunakan komunikasi pemasaran yang dilakukan melalui

Influencer bisa mendapatkan keuntungan dari interaksi mereka dengan
pengikut menggunakan fitur Instagram karena mercka selalu dapat memberikan
informasi yang paling banyak digunakan, berinteraksi dengan pengikut mereka
menggunakan fitur Instagram, dan mendapatkan pengetahuan tentang apa yang
sedang terjadi. Mengikuti influencer aktif di Instagram memungkinkan grup dapat

melihat aktivitas dan promosi terkini.
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Inflwencer harus mampu berbicara secara efekiif dan sukses dengan target
audiens. Akibamya, influencer memiliki lebih banyak pengaruh dan memiliki
pemahaman yang lebih baik tentang produk yang mereka anjurkan. Akibatmya,
ketika influencer menggunakan gaya komunikasi terstruktur dan mengambil

di media sosial tidak lepas
dari peran pengikutmya dalam merespon, atau ada chemrisery. atau kesuksesan di
media sosial tidak lepas dari chemistry karena seorang influencer dan pengikutnya
berbagi chemisiry.



Peneliti ingin sampaikan dalam penelitian ini yaitu peneliti berharap
penelitian ini mampu dijadikan sebagai referensi bagi penelitian selanjutnya dengan
objek penelitian yang serupa, yaitu objek penelitian yang mengusung perihal gaya
komunikesi. Selain itu peneliti juga berharap agar akademisi memberikan
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