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INTISARI 

Berdasarkan Hootsuite, “Indonesian Digital Report 2022,” 2022. Jumlah 

populasi penduduk di tahun 2022 yaitu 277,7 juta, jumlah ini mengalami 

peningkatan 1% dari jumlah tahun sebelumnya yaitu 274,1%. 370,1 juta ini adalah 

jumlah yang terhitung pada perangkat seluler yang terhubung pada tahun 2022, 

presentase ini lebih meningkat 3,6% ditahun sebelumnya yaitu 345,3 juta. 

Penggunaan internet sebanyak 204,7 juta, yang mengalami peningkatan 1% dari 

tahun sebelumnya yakni 202,6 juta. Kemudian penggunaan media sosial yang aktif 

di tahun 2022 naik 12,6% dari tahun sebelumnya yaitu 170 juta, menjadi 191,4 juta 

pengguna. 

Media online merupakan media komunikasi yang membantu seseorang 

dengan beberapa orang lainnya untuk saling memberikan informasi. Yang mana 

media online ini menggunakan internet yang jangkauan informasi dan dapat 

mengakses informasi atau berita yang didapat lebih luas, sehingga media online ini 

menjadi media massa yang populer dan banyak sekali dipakai oleh banyak orang 

terutama anak anak muda. Instagram merupakan sebuah aplikasi dimana didalam 

aplikasi ini berfungsi untuk mengupload atau foto dan video yang nantinya akan di 

bagikan ke berbagai layanan, dan termasuk di dalam instagram itu sendiri.  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian pendekatan deskriptif 

kualitatif dan teknik pengumpulan data dengan studi literatur. Hasil penelitian ini 

adalah komunikasi Influencer mahasiswa terkait penggunaan instagram sebagai 

media promosi online, Pengaruh lingkungan sekitar menjadi salah satu faktor yang 

mempengaruhi remaja dalam membentuk identitas diri. Salah satu indikator yang 

menunjukkan eksistensi informan melalui jumlah like (suka) atau banyaknya 

follower (pengikut). Para informan kebanyakan terinspirasi dari para influencer dari 

segi fashion dan mengolah foto. Kebanyakan isi feeds Instagram informan berisi 

hasil foto tentang dirinya sendiri. Eksistensi merupakan hal yang penting bagi 

remaja, khususnya dalam media sosial Instagram. Remaja akan dilihat 

keberadaannya, seiring dengan eksistensinya dalam media sosial Instagram. 

Kata Kunci: Instagram, Komunikasi, Media Promosi. 
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ABSTRACT 

Based on Hootsuite, “Indonesian Digital Report 2022,” 2022. The total 

population in 2022 is 277.7 million, this number has increased by 1% from the 

previous year's number of 274.1%. This 370.1 million is the calculated number of 

connected mobile devices in 2022, this percentage is an increase of 3.6% on the 

previous year of 345.3 million. Internet usage was 204.7 million, an increase of 1% 

from the previous year, which was 202.6 million. Then the use of active social media 

in 2022 rose 12.6% from the previous year, which was 170 million, to 191.4 million 

users. 

Online media is a communication medium that helps a person with several 

other people to provide information to each other. This online media uses the 

internet which has a wider range of information and can access information or 

news that is obtained wider, so that this online media has become a popular mass 

media and is widely used by many people, especially young people. Instagram is an 

application where in this application it functions to upload photos and videos which 

will later be shared to various services, including Instagram itself. 

This study uses a qualitative descriptive approach research method and 

data collection techniques with literature studies. The results of this study are 

student Influencer communication related to the use of Instagram as an online 

promotion medium. The influence of the surrounding environment is one of the 

factors that influence adolescents in forming self-identity. One indicator that shows 

the existence of informants is through the number of likes (likes) or the number of 

followers (followers). Most of the informants were inspired by influencers in terms 

of fashion and photo processing. Most of the informants' Instagram feeds contain 

photos of themselves. Existence is important for teenagers, especially in Instagram 

social media. Teenagers will be seen for their existence, along with their existence 

in Instagram social media. 

Keywords: Instagram, Communication, Promotional Media. 

 

  


