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INTISARI 

Teknologi menjadi salah satu bagian penting yang ditemukan oleh manusia sesuai 

dengan berkembangnya zaman. Contohnya seperti penemuan alat hiburan yaitu 

televisi dan radio, lalu alat komunikasi seperti handphone yang kemudian 

bertransformasi menjadi smartphone. Penemuan teknologi internet menjadi alasan 

mengapa hal-hal diatas bisa terjadi. Media sosial instagram menjadi salah satu produk 

yang muncul pasca hadirnya internet, hal yang sama juga diterapkan oleh program 

acara talkshow TalkCation yang menggunakan  instagram  sebagai salah satu media 

komunikasi pemasaran acara tersebut. Untuk itu, penelitian ini dibuat untuk 

menganalisis bagaimana TalkCation sebagai salah satu acara di televsi lokal 

memanfaatkan media sosial instagram sebagai salah satu media komunikasi 

pemasaran digital yang digunakan. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif dengan studi kasus TalkCation RBTV Jogja, dengan melakukan teknik 

Talkcation mampu memanfaatkan serta memaksimalkan media sosial instagram serta 

fitur-fitur yang terdapat pada aplikasi instagram dan mengalami peningkatan pada 

jumlah pengikut yang mengakibatkan naiknya kunjungan profile akun instagram 

Talkcation.  

Kata kunci: Pemanfaatan, Media sosial, Instagram, Komunikasi Pemasaran Digital, 

Talkcation 
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ABSTRACT 

Technology has become one of the important parts that humans have discovered in 

accordance with the times. For example, the invention of entertainment tools, namely 

television and radio, then communication tools such as cellphones which were later 

transformed into smartphones. The discovery of internet technology is the reason why 

the things above can happen. Instagram social media became one of the products that 

emerged after the advent of the internet, the same thing was also applied by the 

TalkCation talk show program which used Instagram as one of the marketing 

communication media for the event. For this reason, this study was made to analyze 

how TalkCation as an event on local television utilizes Instagram social media as one 

of the digital marketing communication media used. This study uses a qualitative 

research method with a case study of TalkCation RBTV Jogja, by carrying out the 

Talkcation technique being able to utilize and maximize Instagram social media and 

the features contained in the Instagram application and experience an increase in the 

number of followers which results in an increase in Talkcation's Instagram account 

profile visits. 

Keyword: Utilization, Sosial Media, Instagram, Digital Marketing Communication, 

Talkcation
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