BAB I

PENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang

Jumiah populasi negara Indonesia sebanyak 2749 juta orang,
sebanyak 170 juta orang atau sekitar6l.8 persen diantaranya merupakan
. 1 ki mﬂdlnsﬂsml
din sosial yang dikenal oleh
App, Instagram, Facebook dan Twilter, Pengguna media
sebanyak 85 juta [1].
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Augmented Reality jand s
untuk para creator yan in karya yvang interaktif dengan
mmhh.DumanduﬂdepﬁriARbampndesammmﬂnf}'ﬁng
didominasi oleh kreasi yang memainkan fitur presel vang mengubah tone
warna dari suatu video maupun foto, serta menghosilkan desain interaktif
vang merespons wajuh manusia untuk diberikan dekorasi kepala, leher,

maupun permukaan kulit pada wajah.



Penggunaan filter media sosial Instagram didominasi oleh anak
muda yang senang menceritzkan kembali Kegiatan sehari-hari mereka
melalul centa yang merupakan pesan sementara. Karena efeknva sangat
menarik bagi anak muda, maka fungsi filter lebih sering digunakan pada
platform media sosinl Instagram.  Penggunoan  filter pada  platform
lnxﬂgmm;adimmhndl kmmrmgebprmi}mymg

Workers Coffee adalah
feed maupun story berupa foto dan video yang dibagikan melalui media
sosial Instagram. Hal ini mendorong inovasi strategi dengan menciptakan
produk interaktif berbasis Augmented Reality dengan output sebuah filter
pada media sosial Instagram. Dapat memberikan kesan yung menarik
karena efek interaktif.




Berdasarkan paragraf diatss penulis  berkeinginan  untuk
memanfaatkan teknologi Augmented Reality pada filter instagram sebagai
media promosi The Workers Coffee yang memben kesan menarik karena
efek interaktif. Filter Instagram yang diminati remaja, dapat berdampak
pada pengenalan cafe kepads warganet vang mengpgunakan Instagram
sebagai media sosial, Perancangan. filter !nst:gmm yang bertujuan untuk

fi. Flller}rnngdlhuni dxlﬂmpmelltlan ini hanya berfokus kepada fitur
Instagram stores.

1.4, Tujuan Penelltian
Dengan mengacu pads rumusan masalah maka twjuan yang hendak
dicapai di dalam penelitian ini adalah membuat sebuah filter instagram
yang memanfaatkan teknologi Augmented Reality dengan teknik tracking



pada The Workers Coffee sebagai media promosi untuk meningkatkan
hrand awareness.

1.5, Manfaat Penelitian
1.5.1. Manfaat Teorifis
Menambah sumber pengetahusn mengenai pengembangan media
promosi interaktif berbasis bugmented reality dengan output filter

Teknik wawancara m: bertujuan umuk mengetahol  gambaran
umum cafe dan media yang digunakan untuk mempromosikan.

1.6.2. Metode Analisis

Metode wyang digunaken adalah metode anilisis kebutuhan
fungsional dan non fungsional. Metode analisis kebutuhan fungsional
adalah jenis kebutuhan yang berisi proses-proses pada apa saja vang



nantinya dilakukan oleh sistem. Dalam analisis kebutuhan non

fungsional membahas tentang kebutuhan software dan hardware yang
digunakan dalam penelitian ini.

1.63. Metode Peruncangan

Metode perancangan yang digunakan dolam pengembangan filter

instagram ini adalsh Multimedi, Development Life Cycle (MDLC).

: iri ari enam tahap, yaitu Konsep (concept).

Tin, cnllecmlg]. Pembuatan

4. Pembuatan (assembly)
Tahap dimana semua assets atau bahan multimedia dibuat di ruang
kerja Spark AR Studio.

5. Pengujian (festing)
Testing dilakukan setelsh selesai tzhap pembuatan (assembly)
dengan menjalankan aplikasi atau program dan dilthat apakah ada



kesalahan atau tidak. Tahap ini disebut jugo scbagai tahap
pengujinn alpha (alpha test) dimana pengujian dilakukan oleh
pembuat atau lingkungan pembuatnya sendiri.
6. Distribusi (distribution)
PzdntlhnpunhLﬁltﬂ'yangrﬂinhsehmicﬁujidmdinynmkmhuik
: akan di pubilikasikan ke

ynugtuﬂlddmmmgmyanglkmmtmupkm:hlmpmbmhn fﬂler
Instagram untuk The Workers Coffee,

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini terdiri dari implementasi dari pembuatan filter Instagram dan
serta pembahasan hasil penelitian,

BAB V PENUTUP

Berisi kesimpulan dan saran berdasarkan penelition yang sudah dilakukan,
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