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INTISARI

Saat ini kemajuan di bidang teknologi informasi mampu memberikan
inovasi baru dalam dunia periklanan. Berawal dari berupa graphic design, video
yang di publish melalui media sosial hingga yang terbaru penerapan konsep
teknologi augmented reality. Augmented Reality adalah teknik untuk
mengombinasikan benda maya seperti grafis tiga dimensi dan dua dimensi dengan
dunia nyata, didesain..dan ditampilkan menggunakan sensor kamera pada
smartphone tanpa waktu jeda.

Penggunaan Augmented Reality Kini juga di dukung oleh platform media
sosial seperti Instagram yang menghadirkan augmented reality pada fitur filter-
nya.- Rancangan augmented reality yang tidak terbatas diciptakan oleh
pengembang, namun juga bisa bersifat user generated content melalui aplikasi
Spark AR. Rancangan tersebut dimanfaatkan oleh The Workers Coffee yang
berupaya meningkatkan brand awareness dengan memanfaatkan filter Instagram
berbasis augmented reality.

Dalam periklanan augmented reality dapat memberikan kesan yang
menarik karena efek interaktif yang dibuat olen Teknik ini. Teknik yang
digunakan dalam pembuatan filter Instagram ini adalah target tracking untuk
kamera belakang dan untuk kamera depan menggunakan face tracking.

Kata kunci : Augmented reality, Spark Ar, Target Tracking, Face Tracking, Filter
Instagaram.

XV



Abstract

Currently, advances in the field of information technology are able to
provide new innovations in the world of advertising. Starting from the form of
graphic designs, videos published through social media to the latest application of
the concept of augmented reality technology. Augmented Reality is a technique for
combining virtual objects such as three-dimensional and two-dimensional
graphics with the real world, designed-and displayed using the camera sensor on
a smartphone without any lag time.

The use of Augmented Reality i1s now also supported by social media
platforms such as Instagram which brings augmented reality to its filter feature.
Augmented reality designs are not limited to being created by developers, but can
also be user generated content through the Spark AR application. The design was
utilized by The Workers Coffee, which seeks to increase brand awareness by
utilizing augmented reality-based Instagram filters.

In advertising augmented reality can give an interesting impression
because of the interactive effects created by this technique. The technique used in
making this Instagram filter is target tracking for the rear camera and for the
front camera using face tracking.

Keyword : Augmented Reality, Spark Ar, Target Tracking, Face Tracking,
Instagram Filter.
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