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MOTO 

”Berhenti bukan berarti kita gagal, hanya saja kita harus memutar arah agar 

menemukan jalur tercepat kepada tujuan. Semua proses harus dilewati, bukan  

berarti semua jalan harus dilalui, karena ada kalanya kita harus meghindari 

sebagian jalan yang malah menyesatkan. Demikianlah jalan hidup, tak semua 

pekerjaan harus kita laksanakan, ada kalanya kita menghindar dari pekerjaan yang 

haram dilakukan.”
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INTISARI 

Video iklan adalah hal penting di dalam mengenalkan sebuah 

produk ke masyarakat luas dan juga sebagai cara sebuah perusahaan untuk 

meningkatkan daya penjualan dan produksi. Penggunaan media sosial 

berbagai platform yang sangat besar saat ini yang bisa di gunakan sebagai 

media penayangan iklan, maka video iklan yang di buat dengan 

menampilkan informasi yang lengkap menjadi pilihan yang tepat dalam 

dunia periklanan saat ini. 

Pabrik pengecoran wahyu pradana klaten adalah usaha yang 

bergerak di bidang pembuatan peralatan-peralatan yang terbuat dari logam. 

Walupun sudah melayani pemesanan sampai keluar kota namun dalam 

mempromosikannya pabrik wahyu pradana hanya menggunakan media 

cetak berupa brosur dan kartu nama maka di buatlah sebuah video iklan 

sebagai media promosi .  

Pembuatan iklan ini menggabungkan 4 unsur yaitu 

video,suara,gambar dan teks. Dengan menggunakan konsep teknik live 

shoot saat proses pembuatan produk dan Motion Graphic untuk 

memperjelas cara pemesanan. Dengan dibuatnya video iklan sebagai 

media promosi diharapkan pabrik pengecoran wahyu pradana klaten 

semakin baik dalam pemasaranya. 

 
 

Kata Kunci: Sosial Media, Media Promosi, Motion Graphic, Video. 
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ABSTRACT 

Video ads are important in introducing a product to the wider community and 

also as a way for a company to increase sales and production power. The use of 

social media in various platforms is very large at this time that can be used as a 

medium for ad serving, then video ads created by displaying complete information 

are the right choice in today's advertising world. 

Wahyu pradana klaten foundry factory is a business that is engaged in the 

manufacture of equipment made of metal. Even though it has been serving orders 

to out of town, but in promoting it, the Wahyu Pradana factory only uses print 

media in the form of brochures and business cards, so a video advertisement is 

made as a promotional medium. 

Making this ad combines 4 elements, namely video, sound, images and text. 

By using the concept of a live shoot technique during the product manufacturing 

process and Motion Graphics to clarify how to order. By making advertising 

videos as promotional media, it is hoped that the Wahyu Pradana Klaten foundry 

factory will be better in marketing. 

 
 

Keyword: Social Media, Promotional Media, Motion Graphic, Video. 
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