BABI
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang
Eksistensi  Teknologi Informasi dan  Komunikasi (TIK) dapat

Gunung Api Purba, dan lain-lz

perhatian pemerintah yang menyertakan objek rekreasi dalam bentuk Peraturan
Daerah serta harus didukung dengan teknologi sebagai media visual untuk menarik
minat masyarakat luar maupun sekitar sehingga mampu memberi gambaran berupa
edukasi sekaligus promosi.



Kenyataan yang ada, media promosi atau yang lebih familiar disebut iklan
T
vang dimiliki belum mampu tersampaikan secara maksimal. Padahal apabila media
promosi sebagai media penujang promosi semakin banyak maka dapat membuka
peluang wilayah untuk bersaing dengan sektor wisata di wilayah lain,

Alasan pemilihan masking teisition dikiirenakan teknik ini tidak terpaku
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kamera sebagai ohjek kedil c nrmaka loyer berikutnya akan
menampilkan scene lain. Hal ini dinilai penulis sangat unik dan mercpresentasikan
bahwa kreativitas dalam pemilihan teknik visualisasi akan berpengarub terhadap
bagaimana penonton akan tertarik terhadap iklan tempat wisata di gunungkidul ini.

Alasan penentuan simefapse sebagai teknik ketiga yaitu memungkinkan
untuk menpekspose setiap bingkai berdasarkan selang waktu yang telah ditetapkan
dari awal. Bila dirckam dan diputar ulang dengan kecepatan normal akan terlihat
proses yang sesungguhnya melalui waktu panjang kedalom waktu yang dipadatkan



sehingga visualisasi berupa video dapat memotret kontinuitas tempat wisata di
punungkidul dengan interval wakiu tertentu.

Teknis pengambilannya adalah dengan mengambil rangkaian foto selama
durasi waktu tertentu yang akan diatur secara manual oleh peneliti berhubungan
dengan frame rate, apperture, shutter speed dan lain sebagainya. Selain filter
kamera, hal penting yang harus diperhatikén, adalah penggunaan stabilizer yang

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan maka permasalahan
yang dapat dirumuskan yaitu Bagaimana mengimplementasikan teknik masking
tramsition, time remapping dan timelapse pada video iklan wisata mengunakan
aplikasi Adobe Premicre Pro 2019 sebagai media promosi di Kabupaten
Gunungkidul?



1.3 Batasan Masalah
Dari rumusan masalah diatas, maka batasan masalah yang digunakan dalam
1.3.1 Perangkat lunak yang digunakan adalah windows 10 dan Adabe Premiere
Pra 2019,

yang dilakukan oleh penulis adalah untuk mengimplementasikan teknik measking

trangition, time remapping dan timelapse pada video iklan wissta mengunakan
aplikasi Adobe Premicre Pro 2019 sebagai media promosi di Kabupaten
Gunungkidul.



L5 Manfaat Penelltian

Dengan melalui penelitian ini, manfaat yang diharapkan penulis untuk
dicapai adalah sebagai bertkut.
151 Manfaat bagi Uniiversitas Amikom Yogyakarta
Penelitian ini dapat dijadikan dokumen pendukung pengembangan

ngsung penelitian ini diharapkar mampu membantu
kabupaten Gunungkidul sebagai objek penelitian untuk mengedukasi dan
memasarkan tempat wisata di sekitar sehinggn cakupan promosi dapat
menjadi semakin luas.



Lo Metode Penelltian
Bertkut ini adalah penjabaran cam yang dilaskukan penulis untuk
memperoleh data-data  pendukung yang akan digunakan sebagai kebutuhan

penclit

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
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kepustakaan vang dilakukan oleh peneliti akan memperkuat data yang
diolah dan didopatkan dan tahap observasi.



1.6.2 Metode Perancangan

Metode perancangan vang digunakan oleh pencliti dilakuksn dengan
merancang alur, konsep, penjadwalan, dan penyusunan storshoard guni
memastikan hasil yang didapatkan sesuai dengan apa yang diharapkan dari tahap
pesancangan.

1.6.3 Metode Implementasi

BABII  : LANDASA]

Membahas dasar atau teori yang digunakan oleh penulis berkaitan dengan dasar
dari rujukan atau referensi dalam mendefinisikan istilah-istilah vang digunakan
pada proses implementasi video promosi yang dibuat menggunakanaplikasi

Adobe Premiere Pro 2019,



BABIIT : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Menguraikan mengenai bagaimana proses dari mulai analisis menghasilkan
hasil rancangan berupa konsep dari implementasi video promosi wisata di
kawasan kabupaten Gunungkidul.

BABIV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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