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INTISARI 

 
Pariwisata menjadi salah satu bidang usaha yang memiliki peran yang besar 

dalam membangun perekonomian di lingkungan sekitar. Dengan adanya bantuan 

media promosi yang tepat, sektor pariwisata diharapkan mampu menjangkau pasar 

yang lebih luas sehingga dapat menarik minat dari para pelancong untuk 

berkunjung dan turut meramaikan objek wisata khususnya Gunungkidul. Namun 

untuk menarik minat tempat wisata di Gunungkidul dirasa masih kurang. 

Dalam rangka membantu promosi dalam peningkatan jumlah pengunjung 

maka penilitian ini bertujuan untuk mengimplementasikan teknik masking 

transition, time remapping, dan timelapse pada video iklan wisata sebagai media 

promosi di Kabupaten Gunungkidul. Selain itu, metode perancangan yang 

digunakan antara lain Perancangan Penjadwalan, Storyboard, dan Naskah Skenario. 

Berdasarkan permasalahan di atas, maka penulis ingin membuat sebuah 

media berbasis video untuk membantu promosi tempat wisata di wilayah kabupaten 

Gunungkidul sekaligus melakukan implementasi teknik editing yang dimaksud 

sehingga harapannya mampu menambah nilai keindahan yang akan berdampak 

meningkatnya minat pengunjung untuk berwisata di kawasan Gunungkidul. 

 

Kata Kunci: Masking Transition, Timelapse, Time Remapping, Multimedia. 
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ABSTRACT 
 

Tourism is a business sector that has a big role in building the economy in 

the surrounding environment. With the help of the right promotional media, the 

tourism sector is expected to be able to reach a wider market so that it can attract 

visitors to visit and participate in enlivening tourist attractions, especially 

Gunungkidul. However, to attract tourist attractions in Gunungkidul is still lacking. 

In order to help promotion in increasing the number of visitors, this 

research aims to implement masking transition, time remapping, and timelapse 

techniques in tourism advertising videos as promotional media in Gunungkidul 

Regency. In addition, the design methods used include Scheduling Design, 

Storyboard, and Scenario Script. 

Based on the problems above, the author wants a video-based media to help 

tourism in the district as well as implement the intended editing technique so that it 

is hoped to be able to increase the value of beauty which will have an impact on the 

interest of visitors to travel in Gunungkidul. 

 
 

Keyword: Masking Transition, Timelapse, Time Remapping, Multimedia. 


