3. Kualitas memiliki nilai signifikansi 0,018 < 0,05 yang berarti kualitas
memiliki pengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan
pembelian hakery di Rayu Bakery & Pasta. Kualitas produk vang sesuai



dengan harspan konsumen tentu akan mempengaruhi keputusan
pembelian.

4. Hasil penelitian menunjukkan pada uji F nilai Sig 0,000 < 0,05, yang
berarti kemasan, harga dan kualitas memiliki peugmnhsigniﬁkmmm

b. Dari segi harga, baiknya melakukan penetapan harga yang sesuai
dengan persepsi nilai konsumen terhadap suatu produk dan lebih
kompetitif lagi dengan tetap memberikan kualitas terbaik kepada



konsumen sehingga konsumen merasa puas dan akan lebih loyal
kepada Rayu Bakery & Pasta. Penyesuaian harga dilakukan dengan
perhitungan matang dan harapannya tidak ikut terlibat ke dalam

yang tidak digunakan dalom penelition ini. Karena dari hasil
penelitian diketahui keputusan pembelian dipengaruhi oleh kemasan,
harga dan kualitas schesar 47.9% sedangkan sisanya 52.1%
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