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INTISARI

Atribut produk merupakan komponen penting yang dapat merangsang
konsumen untuk melakukan keputusan pembelian. Tujuan dari penelitian ini adalah
untuk menganalisis secara parsial dan simultan pengaruh kemasan, harga dan
kualitas terhadap keputusan pembelian produk bakery (kue kering dan roti) di Rayu
Bakery & Pasta. Variabel bebas pada penelitian.ini meliputi kemasan (X1), harga
(X2) dan kualitas (X3) dan variabel terikatnya yaitu keputusan pembelian.

Jenis penelitian yang- digunakan pada penelitian ini adalah kuantitatif
dengan metode survei dimana penulis membagikan kuesioner kepada sampel
sebanyak 72 responden yang merupakan konsumen Rayu Bakery & Pasta.
Pengambilan sampel menggunakan cara non-probability sampling dengan teknik
purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah dengan menggunakan analisis regresi linear berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga dan kualitas berpengaruh
signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian, sedangkan variabel
kemasan tidak berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian.
Selain itu, kemasan, harga dan kualitas memiliki pengaruh positif dan signifikan
secara simultan terhadap keputusan pembelian.

Kata-kunci: Atribut produk, kemasan, harga, kualitas, keputusan pembelian, bakery
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ABSTRACT

Product attribute is an important component which can stimulate consumer
to make purchase decision. The purpose of this study was to analyze partially and
simultaneously the influence of packaging, price and quality on bakery product
purchasing decision in Rayu Bakery & Pasta. The independent variables are
packaging (X1), price (X2) and quality (X3) whereas the dependent variable is
purchase decision.

This study uses gquantitative design with survey method where the author
hands out questionnaires to the 72 respondents who are Rayu Bakery & Pasta
consumer. Non-probability sampling with purposive sampling were used as
sampling method. The data were analyzed by multiple linear regression analysis.

The result of the study showed that partially, price and quality significantly
influenced the purchase decision, while packaging not influenced the purchase
decision. Furthermore, packaging, price and quality simultaneously influenced the
purchase decision.

Keywords: Product attribute, packaging, price, quality, purchase decisions, bakery
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