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MOTTO
e Man jadda wajada, siapa yang bersungguh — sungguh pasti berhasil
e Jangan pernah menunggu, waktunya tidak akan pernah tepat
o Kesuksesan itu bukan akhir segalanya, tetapi hanya sebuah pencapaian

Yesterday is history. Tomorrow i istery. But today is a gift, that’s why
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INTISARI

Pembuatan iklan televisi ini bertujuan untuk mempromosikan Jeep Lava
Tour, jasa wisata yang berlokasi di Kaliurang, Sleman. Hal ini bertujuan untuk
meningkatkan jumlah pengunjung di wisata Kaliurang khususnya Jeep Lava Tour.

Karakteristik iklan televisi yaitu dalam kombinasi gambar, suara, dan gerak
dapat bekerja dengan baik dalam penyampaian pesan dan dapat menarik perhatian
pemirsa. Karena sifat visualnya dan campuran komposisi warna, suara dan gerakan,
iklan televisi berasa hidup. Ini adalah khas karakteristik yang tidak bisa ditemukan
di media lain.

Dalam khasus pemasaran, Jeep Lava Tour sudah menggunakan media
seperti brosur, nametag, sosial media tetapi hasilnya kurang memuaskan.Untuk
itudiharapkan bahwa iklan televisi ini dapat diterapkan bahwa iklan televisi Jeep
Lava Tour ini dapat meningkatkan jumlah baik pengunjung lokal dan asing, dan
juga -meningkatkan pendapatan masyarakat yang berada di kawasan wisata
Kaliurang.

Proses pembuatan iklan ini secara liveshoot dan dalam proses editing
menggunakan software Adobe Premier CS6, Adobe Audition. CS6, Adobe
Photoshop CS6, dan Adobe After Effect CS6. Hal ini dimaksud bahwa iklan Jeep
Lava Tour akan lebih berkualitas.

Kata Kunci: Televisi, Iklan, Jeep Lava Tour, Liveshoot.
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ABSTRACT

The making of television advertising is aimed at promoting Jeep Lava Tour,
tour services, located in Kaliurang, Sleman. This aims to increase the number of
visitors on a tour especially among the Lava Jeep Tour.

Characteristics of television advertising that is in the combination of image,
sound, and motion can work well in the delivery of the message and can attract the
attention of viewers. Due to the nature of the representation and composition of the
mix of colour, sound and movement, television advertising was alive. This is the
typical characteristics that are not found in other media.

In marketing, Jeep khasus Lava Tour already using media such as brochures,
nametag, social media but the result was less satisfactory. For itudiharapkan that
television commercials can be applied that television ad Jeep Lava Tour this may
increase the number of both local and foreign visitors, and also.increase the revenue
of the community residing in Kaliurang.

The process of making this ad in liveshoot and in the process of editing
using Adobe Premier software Adobe Audition ¢s6, cs6, Adobe Photoshop cs6,
Adobe Illustrator and Adobe After Effects cs6 cs6. This meant that the ad Jeep Lava
Tour will be higher quality.

Keywords: Television, Advertising, Jeep Lava Tour, Liveshoot.
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