BAB I
PENDAHULUAN
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catatan harus dalam urutan yang berkesinambungan. Dengan animasi 2D juga
dapat membuat benda-benda mati menjadi terlihat hidup.

Dalam hal pengiklanan atau pemasaran, Trakomindo Selular masih jarang
melakukan promosi. Selain dari mulut ke mulut, Trakomindo Selular hanya

melakukan pengenalan profile singkat mélalui salah satu konten media majalah

di dalamnya serta bisa menerapkan prinsip animasi. S

heberspa keunggulan dari Trakomindo Selular yang berupa josa yang tidak
berbentuk benda, sehingga dapat tergambarkan dengan animasi 2d ini. Suatu
informasi yang tidak mempunyai bentuk fisik inilah yang akan diangkat di iklan



animasi 2d kali ini. Hal tersebut yang menjodikan iklan animasi kartun 2d
berbeda dengan iklan live shot.
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, rumusan masalahnys adalah -

® Bagaimana pembuatan iklan animasi

6. Tahapan penelitian diakhiri sampai tahap produk diserahkan kepada
pemilik.



14 Tujuan Penelitian
Tujuan yang ingin dicapai dalam penyusunan skripsi ini, adalah :
|. Membuat iklan animasi kartun 2 dimensi yang dapat membantu pihak

Metode penelitian yang skan digunakan adalah :



Lol Metode Penguampulan Data
Pada bab ini diuraikan mengenai metode pengumpulan data yang

dilakukan dalam pembuatan iklan animasi 2d pada Trakomindo Selular. Metode
yang dilakukan dalam pengumpulan data ini adalah sebagai berikut :
I. Metode Wawancara




Pada tahap ini menggambarkan bagaimana iklan 2d dibentuk sehingga
iklan dapat sesuai mp.mm Trakomindo Selular Plaza Ambarrukmo. Di
dalam perancangan iklan animasi 2d lerdapat tahapan-tuhapan.
1.6.3.1. Pra Produksi

Lo.4 Evaluasl
Evaluasi produk ditujukan kepada pemilik Trakomindo Selular dan
hasil produk iklan yang telah dibuat.



L7 Sistematika Penullsan
Sistematika penulisan dan penyusunan skripsi terdapat lima bab dengan
rincian sebagai berikuot :

BABV : FENUTUP
Pada bab ini berisi beberapa kesimpulan vang didapat dan keselurshan
pembuatan iklan dan kritik serta saran membangun agar berguna bagi



skripsi ini sebagai referensinya.
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