BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Melihat dari teknologi jaman sekarang di dunia ini, diperlukan suatu

enalan  suatu sekolah yung dapat

idak terlalu padat penduduk dan jauh dari kota,dan Yurang di

biasanya para orang tua datang dan bertanya-tanya soal kwalitas, carn
pendaftaran, kelebihan sekolah tersebut dan lain—luin nya. Saat ftulah guru atau
orang pemasaran menjelaskan, memberikan brosur, memperlihatkan foto—foto
kegiatan sekolah, dan lain—lainnya,



Chrung tua siswa—siswa yang sedang mencari sekolah (SMP) dapat tedarik
untuk menyekolahkan anak nya di SMP Kamsius Pakem, dan SMP Kanisius Pakem
bisa di kenal banyak orang dan lebih meningkatkan kwalitas sekolah tersebut.
Karena itulah banyak orang pasti membutubkan pendidikan, dan banyak orang tua

pasti ingin memilih sekolah yang tuk anak nya. Sekolah juga memiliki

ang sangat luas maka

masalah yang di lampirkan, vaitu :

I. Company Profile ini dibuat untuk SMP Kanisius Pakem scbagai media
promosi berbasis adobeflash (dekstop)



‘2. Company Profile ini berkonten artikel, video live shoot, dan musik.

3. Company Profile ini dibuat menggunakan software Adobe Flash CC dan
menggunakan action script tigs

4. Company Profile ini dirancang untuk perangkat komputer desktop dengan

Company yang telah selesai dibuat tersebut dapat digunakan sebagai media untuk
membantu promosi kepada masyarakat luas terutama pada kalangan orang tua yvang
akan menyekolahkan anak nya ke bangku Sekolah Menengah Pertama sehinga
dapat menambah jumlah murid, membuat kualitas SMP Kanisius Pakem menjadi



lebih baik, dan meningkatkan pendapatan untuk mengembangkan lagi kinerja SMP
Kanisius Pakem.

Lo Metode Penelitian

lL.a.1 Metode Pengumpuian Data




Lo.l Metode Anallsls
Dalam menganalisis permasalahan menggunakan SWOT (Strengths,
Weaknesses, Opportunities, Threats), analisis kebutuhan sistem, analisis kelayakan

SI5tEm,

1.6.3 Metode Pernneangan

Agar lebih mudahi dipaliami sistematika pe
dibagi menjadi beberapa bab, yaitu sebagai berikut :

1. BAB I PENDAHULUAN
Bab ini mengurai tentang latar belakang masalah. perumusan masalah,
batasan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, metodepenclitian, dan



‘2. BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan tinjauan pustaka dan masalsh mengenai pengenalan
iklan sebagai emdia promosi yang mampu meningkatkan daya tarik
konsumen { orang tua murid / wali murid . dan murid).

3. BABIIANALISISDANT
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