BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Harvest Langug -_:_f':i ice addlah sebumh Bimbingan belajar Bahasa Inggris
_ - s ak tahun 2013 Harvest

fokus antara

befum  bisa
.'._ nnromosikan

...."'.I.II...- Practice, s :'.= satm;ﬂ dengan cara

pembuatan iklan dalam bentuk video dan ditaysngkan melalui media elektronik
seperti Televisi dalam penyampai ktif, jangkauan luas, membuat
karakter menjadi lebih hidup dan menarik perhatian konsumen.

Identifikasi audien sasaran adalah mengidentifikasi pasar vang ingin dibidik,
atau dengan kata lain melakukan segmentasi pasar dan pembidikan pasor. Ada
tiga pendekatan terhadap pasar. Pertama pemasaran masal. yaitu keputusan untuk
memproduksi secars masal dan mendistribusikannya  secara masal satu
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produk dan berusaha memika segala jenis pembeli. Kedua pemasaran
beragam produk. yaitu keputusan untuk memproduksi dua atau lebih penawaran
pasar (produk) yang berbeda dalam model fitur, mutu, yang dirancang untuk
menyediakan keragaman bagi pasar serta untuk membedakan produk penjual
dengan produk pesaing. Ketign pemasaman targel, yaitu keputusan untuk

aran ini lebih membantu dalam mengenali pelus ;
v -ufakﬁﬁ{hlmm;r}
pembuatan Video iklan promosi. Target video iklan tersgbut adalah

d.lh:-.a(h, perancangan konsep, dan el

“Perancangan Viden ..I::i'" is Harvest L nguag: Practice Sebagal Media
Informasl Dengan Menggunakan Teknlk Motion Graphic® dan diharaphkan

konsumen memahami apa isi dari video tersebut,



1.2  Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan tersebut maka rumusan
Harvest Langtiage Practice sebagai media informaxi dengan mengeanekian telmik

Tujuan penelitian ini adalah “Merancang Video Infografis Harvest
Language Practice Sebagai Media Informasi Dengan Menggunakan Teknik
Motion Grafik™.



1.5  Munfuat Penelltian

Manfaat dari “Persncangan Video Infografis Harvest Language Practice
Sebagai Media Informasi Dengan Menggunakan Teknik Motion Graphic™ yaitu :
1. Manfaat bagi Harvest Language Practice

a. Membantu pelayanan dalam nempromosikan bimbingan belajar

1.6.1 Metode Pengumpulan Data

I. Metode Observasi
terhadap video — video infografis yang menggunakan teknik motion
gruphic baik buatan Indonesia maupun luar negeri untuk refrensi.



I

Metode Wawancara
Wawancara dilakukan dengan pihak direktur perusahaan, untuk
mendapatkan data — data yang dibutuhkan dalam penelitian.

Pra produksi adalah tahap persiapan produksi. Pada tahap ini terdin
dari menentukan konsep, merancang naskah, dan storyboard.



masalah, twuan penelitian, manfaat penelitian, metode penelition. dan



BAB 11 LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan dasar teori yang dimulai dengan kajian pustaka, konsep.
dasar pembuatan video animasi menggunakan teknik motion graphic serta
software - software yang digunakan dalam perancangan video infografis.

BAB 1T ANALISIS DAN PERANCANG! N

Bab ini menguraikan tentang profil Harvest Language Practice, analisis video

yang akan dibisst, mulai dasi pra produkst dalar permngangan video iklan,
sanalioP & . A
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