BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan penggunaan multimedia yang semakin pesat dewasa ini,
mempengaruhi seluruh lapisan masyaraka
Dimanjakan dengan_kemudahan di serba instan. membuat kebutuhan akan
utt pat dilakukan

batk muda maupun lanjut usia.
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disional yang tidak hanya menyajikan bebek goreng dan bakar, namun juga
mieiiedinka agai macam olahan khas nnmﬂamdmw h dan
‘ g menjanjikan. Mengusung slogan “Selery Nusantar”, restoran yang.

A

yang ada di daerah untuk dijadikan salah sa

pilihan sarana promosi penayangan lalui safuran televisi swasta

doerah Kebumen.

Dengan mengusung kemodemitasan yang terpengaruh globalisasi, promosi
atau iklan ini dibuat dalam bentuk video agar penonton dopat melihat secara
visua! upn vang ingin disampaikan oleh pemilik romah makan. Dengan video
pula, pemilik dapat memvisualisasikan lebih banyak info yang sulit disampaikan

dalam iklan bentuk lain. Schingga penyampaian info vang diharapkan, dapat
1



memenuhi kriteria. Dengan adanys penggalaan kebersihan kota di Kebumen,
menurut Perda Kabupaten Kebumen No 34 Tahun 2011 tentang Pengelolaan
Sampah, dimana brosur dan phampletr merupakan sampah spesial atau sampah
yang memerfukan perlakuan khusus dalam pengolahannys dan mengurangi
tingkat kebersihan kota, penyebaran brosur yang biasanya berserakan di jalanan
pun mulai dikurangi, sehingga sedikit bafiyak mempengaruhi pemilihan sarana
iklan dalam bentuk video,

dengan mengusung penyampaian data dan informasi berdasarkan fakia,

1.3 Batasan Masalah
Agar pembahssan penelitian i tidak menyimpang dari apa vang teloh
dirumuskan, maka diperlukan batasan-batasan yang diantaranya :



1. Objek penelitian yakni Rumah Makan Bebek Nusantara yang beralamat
di Jalan HM Sarbini 1 1B, Kebumen.

2. Informasi yang akan ditampilkan dalam iklan kali ini diantaranya, profil
restoran, data pengunjung, menu makanan yang dihidangkan, informasi
lokasi dan harga, serta fasilitas yang disediakan.

fiolah menggunokan aplikasi Adobe

ion. don Adobe Premiere.

Tujuan dibuatnya penelitian :
I. Pengaplikasian mata kulish Multimedia dalam pembuatan iklan yang
digunakan untuk promosi sebuah rumah makan “Rumah Makan Bebek

Musantara™



2. Pemanfuatan peluang adanya penmintaan pembuatan iklan untuk promosi
“Rumah Makan Bebek Nusantara™

3. Proses pengaplikasian multimedia dalam bidang animasi 2 dimensi
khususnya mation graphic ke dalam bentuk video infografis,

e don diminati, dalam bentuk

dokumentasi kegiatan yang tengah dikerjakan, dokumentasi hasil
kerja. dan hasil akhir.



3. Teknik Woawancara
Wawancara dilakukan terhadap objek penelition dan kepada
beberapa pengunjung yang datang agar data yang diperoleh lebih
akurat dan sesuai kebutuhan dalam prosesnya.

1.5.2  Metode Analisls

diantaranya drawing. coloring (pewamaan), dan penganimasion
karakter dan envirenment.



- Pasca Produksi
Pasca produksi meupakan tahap selanjutnya setelah proses produksi,
dimana hal-hal yang dilakukon dalam proses ini odalah editing,

fimishing, dun rendering,

155 Metode Testing
Testing atau  pengujian dils

metode penelitian, dan sistematika penulisan laporan.



- BABI : LANDASAN TECRI

Menjelaskan hal-hal, teori, dan tinjauan pustaka baik dari buku maupun
sumber lain yang mendasari dan mendukung pembahasan dalam
- BABIN : PERANCANGAN

h Makan Bebek Nusantara di
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