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INTISARI 

PSS Sleman merupakan sebuah klub sepak bola yang mempunyai banyak 
penggemar dari berbagai kalangan dan sebagian besar penggemar PSS Sleman 
sangat aktif di media sosial. Klub sepak bola ini akan meluncurkan sebuah 
aplikasi berbasis mobile yang ditujukan untuk para penggemarnya. Aplikasi 
tersebut menjadi hal baru dalam dunia sepak bola khususnya di Kabupaten 
Sleman yang tentunya akan membuat para penggemarnya berlomba-lomba 
memiliki aplikasi tersebut. Menjadi hal yang baru pastinya membuat banyak 
orang ingin mengetahui cara penggunaannya ataupun cara mendapatkan aplikasi 
tersebut khususnya bagi orang awam yang jarang menggunakan aplikasi pada 
smartphone. 

Sebuah media diperlukan sebagai alat untuk menyampaikan pesan. Video 
yang mengiklankan aplikasi serta menjelaskan penggunaannya tersebut dirasa 
sangat pas dan perlu agar semua kalangan penggemar PSS Sleman dapat 
mengetahui adanya PSS Sleman Apps. Melaui video tersebut cara penggunaannya 
pun akan lebih mudah dipahami oleh semua penggemar PSS Sleman terutama 
bagi kalangan awam yang belum atau jarang menggunakan aplikasi pada 
smartphone. 

Melalui video iklan tersebut para penggemar PSS Sleman dari berbagai 
kalangan pun lebih mudah menggunakan aplikasi tersebut karena pesan yang 
disampaikan melalui video akan lebih mudah dipahami. Aplikasi PSS Sleman 
Apps digunakan oleh semua penggemar PSS Sleman untuk mendapatkan berita 
terbaru tentang klub bola tercinta serta semua hal yang berhubungan dengan PSS 
Sleman. 

 
Kata Kunci: PSS Sleman, Video iklan, Aplikasi 
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ABSTRACT 

PSS Sleman is an Indonesian football club that has many fans from 
various backgrounds and most of the fans PSS Sleman very active in social media. 
This football club will launch a mobile based application that is intended for fans. 
The application is new in the world of football, especially in Sleman district, 
which surely will make his fans compete to have the application. Be a new thing 
certainly makes a lot of people want to know how to use or how to get the 
application especially for the lay people who rarely use the app on a smartphone. 

A required media as a tool to deliver the message. Video advertising 
applications and explain its use is felt very fitting and necessary that all the fans 
can know their PSS Sleman PSS Sleman Apps. Through these videos how to use 
them would be more easily understood by all fans of PSS Sleman especially for 
the lay people who has not or rarely used applications on smartphones. 

Through these video ad fans PSS Sleman from different walks of life any 
easier using the application because the message conveyed through video will be 
more easily understood. Application of PSS Sleman Apps used by all fans of PSS 
Sleman to get the latest news about the beloved football club as well as all matters 
relating to PSS Sleman. 

 
Keywords: PSS Sleman, Video ads, Applications 
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