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MOTTO 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah 

selesai dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain, 

dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap”  

(Q.S Al-Insyirah : 6-8) 

 

“Life is locomotion. If you're not moving, you're not living. But there comes a 

time when you've got to stop running away from things, and you've got to start 

running towards something, you've got to forge ahead. Keep moving. Even if your 

path isn't lit, trust that you'll find your way.” 

(The Flash) 
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INTISARI 

 

Amikom Cipta Darma Surakarta adalah Akademi Manajemen Informatika 

dan Komputer di Jawa tengah tepatnya di kota Surakarta. Dalam mengembangkan 

intitusinya mereka melakukan kegiatan promosi, tahapan promosi yang dilakukan 

saat ini masih bersifat manual dengan cara membagikan brosur ataupun dengan 

presentasi ke sekolah-sekolah.  

Media yang ada saat ini dirasa sudah cukup, akan tetapi ada beberapa 

keunggulan-keunggulan intitusi ini yang tidak bisa ditampilkan melalui media 

cetak seperti, kurikulum, mekanisme dalam belajar mengajar, prospek kelulusan 

dan lain sebagainya. Dari hal diatas, penulis mengusulkan membuat sebuah video 

company profile yang dapat dijadikan sebagai penunjang promosi saat ini dengan 

melibatkan unsur Multimedia yang lain yaitu animasi, suara dan video.  

Unsur-unsur tersebut mampu memvisualisasi dan mengilustrasikan 

keunggulan-keunggulan di Amikom Cipta Darma Surakarta. Dari uraian diatas, 

penulis mencoba membuat judul Perancangan dan Pembuatan Video Profil 

Amikom Cipta Darma Surakarta sebagai Media Promosi dan Informasi. 

Perancangan ini diharapkan menjadi solusi untuk promosi dan informasi tentang 

perguruan tinggi, jasa, layanan, dan produk yang dihasilkan di Amikom Cipta 

Darma Surakarta. 

 

Kata kunci :  Video profil, promosi, informasi, live shoot, 3D tracking.  
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ABSTRACT 

 

 Amikom Cipta Darma Surakarta is the Academy of Management 

Information and Computer in central Java in the city of Surakarta. In developing 

their instution carry out promotional activities, the stages of the campaign carried 

today still manual by distributing brochures or presentations to schools.  

 Media that exist today thats enough, but there are some advantages of this 

institution that can not be displayed through print media such as, curriculum, 

teaching and learning mechanism, the prospect of graduation and so forth. From 

the above, the authors propose to make a video company profile that can be used 

as a support for the current promotion by involving other Multimedia elements, 

namely animation, sound and video.  

 These elements were able to visualize and illustrate the advantages in 

Amikom Cipta Darma Surakarta. From the description above, the writer tries to 

make the title Designing and Making of Profile Video of Amikom Cipta Darma 

Surakarta as Media Promotion and Information. This design is expected to be a 

solution for promotion and information about the college, service, and products 

produced in Amikom Cipta Darma Surakarta. 

 

Keyword : Company profile, promotion, information, live shoot, 3D tracking.
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