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INTISARI

Kurangnya media promosi terhadap tempat wisata yang berada di daerah
terpencil seperti Girimulyo Kulonprogo mengakibatkan ketidaktahuan masyarakat
khususnya wisatawan yang ingin berkunjung ke Yogyakarta. Padahal kita tahu
pada era saat ini banyak media untuk menyampaikan suatu informasi. Namun
dengan Kketerbatasan yang ada di daerah terpencil seperti ini media untuk
mempromosikan dan memperkenalkan tempat wisata baru hanya sekedar
menggunakan plang arah menuju lokasi dan spanduk/baliho.

Penulis mencoba menganalisis pokok-pokok permasalahan. Menganalisa
kekuatan, kelemahan, peluang serta ancaman yang ada sehingga diharapkan bisa
menambah keuntungan dan meminimallisir hambatan.

Untuk itu dibuatlah iklan televisi yang betujuan untuk mempromosikan
wisata alam air terjun Kedung Pedut yang terletak di desa Girimulyo agar lebih
banyak wisatawan yang ingin berkunjung dan melihat keindahannya. Semakin
banyak wisatawan yang datang, akan semakin banyak pula pendapatan yang
diperoleh yang tentunya guna memperbaiki dan memelihara tempat wisata ini
agar lebih terawat dan menarik kedepannya. Selain itu untuk memperkenalkan
Kulonprogo sebagai destinasi wisata yang tak kalah menarik dengan wisata
lainnya.

Kata Kunci: Air terjun, Kedung Pedut, animasi, motion graphic, video
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ABSTRACT

The lack of media promotion of tourist attractions located in remote
areas such as Girimulyo Kulonprogo result in ignorance of the community,
especially tourists who want to visit Yogyakarta. And we know in the current era
of many media to convey an information. But with the limitations that exist in
remote areas such as this media to promote and introduce new tourist attractions
just use the signpost direction to the location and banners / billboards.

The author tries to analyze .the main issues. Analyze the strengths,
weaknesses, opportunities and threats that are expected to increase profitability
and minimize obstacles.

For that made television commercials that aims.to promote the natural
attractions Kedung Pedut waterfall located in the village Girimulyo for more
tourists.who want to visit and see the beauty. The more tourists. who come, the
more income will be obtained which of course in order to improve and maintain
this tourist spot to be more well groomed and interesting future. In addition to
introducing Kulonprogo as a tourist destination that is not less interesting with
other tours.

Keyword: Waterfall, Kedung Pedut, animation, motion graphic, video
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